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SAZETAK

U ovom radu poblize se objasnjava znacenje turizma te osnovni pojmovi koji se vazni za
sam turizam. Spomenuti ¢e se i1 seoski turizam koji je poceo dobivati na vaznosti u drugoj
polovici 20. stoljeca koji ¢e se detaljno objasniti. Navesti ¢e se oblici turizma prema Svjetskoj
turisti¢koj organizaciji i ukratko pojasniti svaki od navedenih. Govoriti ¢e se i 0 drustvenim i
ekonomskim funkcijama turizma te njihov utjecaj na njegov razvoj i nastanak neke turisticke
destinacije. Pomoc¢u primarnog istrazivanja putem anketiranja koje se odvilo prije samog
pocetka pisanja zavrSnog rada prikazati ¢e se Rezultati istraZivanja o upornosti mladih ljudi sa

izazovima seoskog tuizma u Republici Hrvatskoj.

Kljucne rijeci: turizam, turisti, agroturizam, gospodarstvo Sklepi¢, gospodarstvo Raki¢

SUMMARY

In this paper, the meaning of tourism and the basic terms that are important for tourism
itself are explained in more detail. Rural tourism, which began to gain importance in the second
half of the 20th century, will also be mentioned and will be explained in detail. The forms of
tourism according to the World Tourism Organization will be listed and each of them will be
briefly explained. The social and economic functions of tourism and their influence on its
development and the creation of a tourist destination will also be discussed. The results of the
research on the persistence of young people with the challenges of rural tourism in the Republic
of Croatia will be presented using primary research through a survey that took place before the

very beginning of writing the final paper.

Keywords: tourism, tourists, agritourism, economy Sklepi¢, economy Raki¢



1. UvOD

Turizam je danas jedna od najbrze rastu¢ih komponenata u svjetskoj ekonomiji. Postoji
veliki broj razli¢itih grana turizma koje se prilagodavaju trzistu i potrebama potrosaca odnosno
turista. Jedna od tih grana je i seoski turizam koji je po¢eo dobivati na vaznosti u drugoj polovici
20. stolje¢a. Kako su se razvijale potrebe potrosaca za odlaskom na odmor na mirnija i
spokojnija odredista tako se poceo razvijati i seoski turizam. Danas je seoski turizam u punom
zamahu gotovo u cijeloj Europi, a tako i u Republici Hrvatskoj. Seoski turizam pripada skupini
ruralnog turizma te je samim time i uzi pojam od njega. Vrsta je turizma koji spaja poljoprivredu
I turizam poznatiju pod nazivom agroturizam.

U prvom dijelu rada pojasniti ¢e se metodologija rada te njegov sadrzaj i struktura. Nadalje ¢e
biti objasnjen sam pojam turizma te njegova najéesca podjela i njegov nastanak i razvoj. Navesti
¢e se oblici turizma prema Svjetskoj turistickoj organizaciji i ukratko pojasniti svaki od
navedenih. Pojasniti ¢e se drustvene i ekonomske funkcije turizma te njihov utjecaj na njegov
razvoj 1 nastanak neke turistiCke destinacije. Trec¢e poglavlje rada odnosi se na sam pojam
seoskog turizma gdje detaljno biti objaSnjen pojam seoskog turizma. Navesti ¢e se sve vrste
seoskog turizma te ¢e se svaka vrsta detaljno objasniti. Zatim ¢e se u slijede¢em poglavlju
predstaviti nacin funkcioniranja seoskog turizma u Europi, to€nije u nekoliko europskih
zemalja (Austrija, Velika Britanija, Njemacka, Italija, Slovenija). Statistickim podacima
prikazati ¢e se uspjesnost seoskog turizma u Europi i broj nocenja tijekom 2021. godine. Peto
poglavlje odnosi se na seoski turizam u Republici Hrvatskoj, u ovom poglavlju detaljno ¢e se
opisati nastanak i razvoj ove vrste turizma u Republici Hrvatskoj te njegova obiljezja. Nadalje
¢e se navesti konkretni primjeri seoskog turizma u RH (Gospodarstvo Sklepi¢ i Seoski turizam
Raki¢). U posljednjem poglavlju rada napraviti ¢e se istrazivanje putem anketiranja na temu
rada te ¢e se prikazati rezultati istrazivanja o upoznatosti mladih ljudi sa izazovima seoskog
turizma u Republici Hrvatskoj.

Na samom kraju rada donijet ¢e se zaklju¢ak o temi odnosno koji su to izazovi s kojima se

susrece seoski turizam u kontinentalnoj Hrvatskoj te ¢e se iznijeti osobni stav autora rada.



1.1.  Metode istrazivanja
Kako bi se $to kvalitetnije obradila tema rada prilikom njegove izrade koriStene su razlicite
metode istrazivanje. Kao glavni izvor informacija koristene su knjige, znanstveni radovi te
struéni ¢asopisi. Kako bi se doSlo do informacija o obiteljskim gospodarstvima koja su
spomenuta u radu koriStene su njihove sluzbene stranice. Nadalje je koriStena metoda
ispitivanja u istrazivatkom djelu rada, kojom se saznaju stajalista ispitanika o izazovima sa
kojima se susreée seoski turizam u kontinentalnoj Hrvatskoj. Osim navedenih metoda, takoder
su koriStene i slijede¢e metode istrazivanja:
e Metoda deskripcije koja se koristila za objasnjavanje, njome se opisuje predmet
istrazivanja te njegovi procesi.
e Metodom komparacije usporedile su se sliéne odnosno iste ¢injenice, pojave i predmeti
radi utvrdivanja njihovih razlika i sli¢nosti
e Metoda sinteze kojom su se manje jednostavnije cjeline spojile u jednu vecu slozeniju
tvorevinu
e Metoda analize suprotna se metodi sinteze te se njome vece cjeline ras¢lanjuju na manje
i jednostavnije cjeline
e Metode indukcije 1 dedukcije koriStene su kako bi se doslo do zakljucka samog rada te
je pojaSnjeno osobno misljenje o temi rada
e Metodom klasifikacije temeljni pojam rada sustavno i potpuno je podijeljen na zasebne

pojmove koje obuhvaca

1.2.  Sadrzaj i struktura rada

Rad je podijeljen na viSe cjelina te ¢e u nastavku svaka od njih biti detaljnije objasnjena. U
prvom, uvodnom djelu, opisane su metode istrazivanja koriStene u radu te sam sadrzaj i
struktura rada. Zatim u drugom poglavlju predstaviti ¢e se opcenito pojam turizma, njegov
nastanak 1 razvoj te oblici i funkcije. Tre¢e poglavlje odnosi se na samu srZ rada, a to je seoski
turizam; opisati ¢e se njegov nastanak i razvoj odnosno saznati ¢e se opcéenite informacije o
vrstama ovog turizma. Nadalje poglavlje seoski turizam u EU dati ¢e uvid u funkcioniranje
ovog turizma na podrucju EU, njegove karakteristike, prednosti i nedostatke. Peto poglavlje
priblizit ¢e sliku o seoskom turizmu, njihovo obiljezje te ¢e na konkretnim primjerima biti
prikazano obja$njeno funkcioniranje ove vrste turizma. Sesto poglavlje odnosi se na ispitivanje
gradana o izazovima sa kojima se susrece seoski turizam u Republici Hrvatskoj te rezultate

provedenog istrazivanja. Na samom kraju rada donijeti ¢e se zakljucak 1 osobni stav autora rada.



2. POJAM TURIZMA

Postoji veliki broj na¢ina na koji bi se pojam turizma mogao definirati. Sama rije¢ turizam
dolazi od engleske rije¢i tour koja znaci putovanje. Prema definiciji Svjetske turisticke
organizacije (UNWTO, 1999) ,.turizam ukljucuje sve aktivnosti koje su proizasle iz putovanja
I boravka osoba izvan njihove uobi¢ajene sredine ne dulje od jedne godine radi odmora,
poslovnog putovanja i drugih razloga nevezanih uz aktivnosti za koje bi primili ikakvu naknadu
u mjestu koje posje¢uju’. Pojam koji se usko veze uz turizam je turist. Turistom se smatra svaka
osoba koja na putovanju izvan svog mjesta boravka provede viSe od 24 sata, ali i ne dulje od
godine dana. Moze se reci kako turist oznacava osnovnu jedinicu za proucavanje turizma.
Turizam ima veliku vaznost za brojne drzave svijeta iz razloga §to je jedan od najvaznijih grana
u gospodarstvu te donosi velike koli¢ine sredstava u prorac¢un drzave. Osim toga doprinosi
razvoju gospodarstva te stvara moguénost stvaranja novih radnih mjesta u usluznom sektoru
kao Sto su prijevoz 1 ugostiteljstvo. Uz sve navedeno treba napomenuti i kupovinu koju
obavljaju turisti u smislu suvenira, poklona, odjece, ali i zivotnih potrepStina. Turizam
obuhvaca Siroki aspekt odnosa i pojava koje se pojavljuju za vrijeme turistickog putovanja, pri
tome ne zadire samo u ekonomski, nego i u ekoloski, socijalni i kulturni aspekt zivota. Bitno je
napomenuti kako se u turisticka putovanja mogu upustiti samo osobe koje raspolazu sa
slobodnim vremenom koje mogu iskoristiti za odmor izvan prebivaliSta te osobe sa
raspolozivim sredstvima koje mogu iskoristiti za putovanje i1 boravak u nekoj od turisti¢kih
destinacija. Motivi dolaska turista u neku od turisti¢kih destinacija razlikuju se, osim glavnog
motiva, odmora i rekreacije, moguce je izdvojiti jo§ nekoliko razloga kao $to su kultura, sport,
zdravlje, zabava, posao. Kako ljudi imaju brojne i1 raznovrsne potrebe njihova se ocekivanja
neprestano mijenjaju te se i motivi dolaska turista mijenjaju iz dana u dan s$to predstavlja izazov
zemljama u kojima je turizam uvelike zastupljen. Najcesca podjela turizma je na:

e Masovni turizam koji se odnosi na veliki broj turista, niske cijene i pakete turistickih
agencija
e Odrzivi turizam Koji se bazira na motive turista te pruza vise opcija glede sadrzaja i
ponasanja turista
Kada se radi 0 masovnom turizmu ¢esto se zanemaruje okoli§ i priroda. Neodrzive turisti¢ke
aktivnosti imaju negativan utjecaj na zasSti¢ena podrucja te se iz tog razloga neki od njih ne
mogu vise obnoviti. Vazno je istaknuti i dobro upravljanje turizmom koje mora podrzavati
zastitu okolisa i prirode te ujedno pridonositi odrzivom razvojui na taj nacin pruzati mogucénost

zarade 1 bolju kvalitetu zivota lokalnom stanovnistvu.



2.1. Nastanak i razvoj turizma

Sami pocetci turizma datiraju jos iz starog vijeka, rijeC je o hodoc¢as¢ima, sportskim igrama,
viteskim turnirima te edukativnim putovanjima bogatog gradanstva. Kako su se gradovi
razvijali te samim time i promet, pojava Zeljeznica, parobroda, cesta odnosno pojavom prve
industrijske revolucije doslo je do povecanja turistickog interesa. Do prve industrijske
revolucije putovanja su bila predvidena samo za najbogatije slojeve drustva koji su putovali
kako bi vidjeli razne gradevine, upoznali nove kulture i ucili strane jezike. Tada su postojala
odmaraliSta na obalama za bogato i povlasteno gradanstvo. Putovanja i znatizelje postaju
zastupljenija u razdoblju prve industrijske revolucije kada su vlasnici tvornica i bogati trgovci
poceli putovati te se tada u drustvu pojavljuje novi srednji sloj gradanstva. ,,U enciklopediji
saznajemo kako se 1758. pojavljuje i prvi sluzbeni davatelj turisti¢kih usluga Cox & Kings.
Jedno od najpoznatijih odmaralista iz toga razdoblja je Nica koja je i danas jedno od
najpopularnijih turisti¢kih destinacija ne samo u Europi, nego i u svijetu. U 19. stolje¢u
pojavljuje se ideja ekskurzije koja je uspjeSno zazivjela te se nakon toga turizam pocinje sve
intenzivnije razvijati u koncept kakav danas poznajemo. Postoje tri razdoblja u razvoju turizma,
a to su pocetno razdoblje koje se javlja s prvom industrijskom revolucijom. Zatim razvojno
razdoblje koje se pojavljuje u razdoblju izmedu dva svjetska rata. Na kraju visoko razdoblje
koje obiljezava period nakon Drugog svjetskog rata. Pojavom globalizacije, u vrlo kratkom
razdoblju turizam je postao velika grana u gospodarstvu i pokreta¢ razvoja brojnih drzava.
Danas kada su u drustvu zastupljene relativno male razlike u slojevima prisutan je sve veéi broj
turista. Razvoj tehnologije i prijevoznih sredstava uvelike je olakSao pristupacnijim brojne
oblike turizma. Tako je zabiljezen sve veci broj putovanja zrakoplovom koji se viSe ne smatra
luksuzom jer je dostupan po relativno niskim cijenama (najcesce se radi o niskobudZetnim avio
kompanijama), a turistima je vazno iskoristiti §to viSe vremena u destinaciji te time dobivaju na
ustedi vremena. Najpopularnije destinacije danas su tropski krajevi neovisno radi li se ljetu ili
zimi. Takoder je posljednjih godina zabiljeZen novi trend u turizmu. Radi se o kratkim
posjetama turista koji postaje sve ucestaliji pogotovo u Europi. Kako se turisti razlikuju po
sredstvima koje posjeduju i ukusima sve veci broj odmaralista i hotela prilagodava se upravo

njima“. ( Enciklopedija, 2022).



2.2.  Oblici i funkcije turizma

Kada se govori 0 oblicima turizma postoje brojne podjele na razlicite tipove i vrste. Moguce
ih je razvrstati po brojnim kriterijima kao Sto je trajanje boravka turista, stupnju njihove
mobilnosti, dobnoj strukturi, nacionalnoj pripadnosti. Najjednostavnija podjela turizma je na
masovni 1 odrzivi turizam koji su ranije spomenuti u radu. U nastavku ¢e se pojasniti oblici
turizma prema Svjetskoj turistickoj organizaciju (UNWTO). Prema Svjetskoj turistickoj
organizaciji (UNWTO, 1999) postoje slijedeci oblici turizma:

e Domaci turizam koji se odnosi na putovanja stanovniStva unutar granica vlastite drzave

e Receptivni turizam koji se odnosi na turiste ne-rezidente koji borave u odredenoj zemlji

e Emitivni turizam odnosi se na turistiCka putovanja stanovnistva neke zemlje u druge

zemlje

o Interni (unutrasnji turizam) odnosi se na kombinaciju domaceg i receptivnog turizma

e Nacionalni turizam koji se odnosi na putovanja domicilnog stanovniStva i u zemlji i

inozemstvu
e Medunarodni turizam Koji je kombinacija receptivnog i emitivnog turizma
e Intra regionalni turizam odnosi se na turisticka putovanja stanovnika koja je smjestena
u odredenoj regiji u drugu zemlju te iste regije

e Inter regionalni turizam je suprotan intra regionalnom turizmu jer se odnosi na turisticka
putovanja stanovnika neke zemlje koja se nalazi u odredenoj regiji u zemlju koja se
nalazi izvan te regije

Turizam je moguce razvrstati i prema slijede¢im oblicima:

Tablica 1. Oblici turizma

OBLIK TURIZMA DEFINICIJA

RURALNI TURIZAM | Stvara moguénosti za razvitak dosad turisti¢ki slabo razvijenih regija.
Zahtjeva razvoj pjeSaCke infrastrukture, sistema oznacavanja,
odmoriSnih punktova, adekvatnog prijevoza

KULTURNI TURIZAM | Kulturna dogadanja i festivali su popularan oblik kreiranja turistickih
atrakcija i privlacenja posjetitelja

TEMATSKI TURIZAM | Postao je jedan od najvaznijih katalizatora razvitka. Temelji se na
principu ,,ZABAVA, UZBUDENIJE, EDUKACIJA*

AVANTURISTICKI Danas turisti Zele istrazivati visine planina, svemira, Antarktik,
TURIZAM dubine mora, ,,lavlji kavez*

VJERSKI TURIZAM Prisutan primjerice u Mariji bistrici

lzvor: lzrada autora, 2022.



Kako turizam donosi velike koristi gospodarstvu neke zemlje te dopirnosi razvoju ekonomije

tako su s vremenom razvijene i funkcije turizma. Temeljne funkcije turizma dijele na

ekonomske i drustvene funkcije. Drustvene funkcije odnose na osobni razvoj u smislu novih

saznanja koje turisti kao osobe upoznaju, njithovim dozivljajima i aktivnostima koje iskuse

tijekom svog putovanja. Povezuju se uz izvorne motive kretanja te nemaju gospodarski cilj. S

druge strane ekonomske funkcije su usmjerene na ostvarivanje gospodarskih ciljeva na razini

poduzeca i organizacija i na samom kraju prosperiteta same drzave. Znacajke ove funkcije su

kreiranje novih industrija i aktivnosti, rast urbanizacije, ubrzani razvoj nacionalnih ekonomija

te utjecaj na zaposljivost radne snage. Kada se govori o ekonomskoj funkciji uz nju se vezu i

slijede¢i pojmovi:

Turisticko trziste koje funkcionira na temelju ponude 1 potraznje na odredenom prostoru
iu odredenom vremenu, a razlikuju se po resursima na kojima temelje turisticku ponudu
Turisticka potraznja odredena je koli¢inom roba i usluga koju su turisti spremni kupiti
u odredenom vremenu i u odredenim okolnostima. Karakteristike potraznje su
dislociranost turisticke ponude, elasticnost, heterogenost, sezonski karakteri i
dinamicnost

Turisticka ponuda odnosi se na ponudu roba i usluga koje se nude turistima, a kojima
oni zadovoljavaju svoje turisticke potrebe. Obuhvaéa sve druStvene i gospodarske
sudionike zemlje koji na direktan ili indirektan nacin utjecu na Sirenje ukupne ponude
te samim time povecavaju turistiCku potro$nju.

Turisticka potrosnja se odnosi na svaku potro$nju pojedinca u mjestu stalnog boravka
za potrebe turistickog putovanja te vrijeme putovanja u turisticko odrediSte; kao 1 sva
potro$nja koja se odnosi na kupnju roba i usluga za vrijeme boravka u turisti¢koj

destinaciji. (Eurostat, 2022)



3. SEOSKI TURIZAM

3.1.  Nastanak seoskog turizma

Seoski turizam se nalazi u skupini ruralnog turizma te je samim time i uzi pojam od ruralnog
turizma. Moze se reéi kako je i posebna kategorija koja povezuje turizam i poljoprivredu
poznatiju kao agroturizam. Seoski turizam je povezan sa ambijentom sela i aktivnostima koje
se pruzaju kao $to su folklor, gastronomija i poljoprivreda. U dana$njem svijetu u kojemu ne
nedostaje stresa, nedostatka vremena 1 strke, seoski turizam pruza sjajnu priliku za bijeg od
svakodnevnice i pruza moguénost ugodnog odmora. U Republici Hrvatskoj seoski turizam
poCinje se razvijati nakon Domovinskog rata. Poticanjem razvoja kontinentalnog turizma,
ruralnog prostora te obnovom sela nakon rata. Kao jedne od vaznijih inicijativa za razvoj ove
vrste turizma pojavile su se 2003. godine kada je odrzan Prvi europski kongres o ruralnom
turizmu, kao i radionica odrzana 2004. godine kojoj je tema bila razvoj proizvoda ruralnog
turizma. Prema misljenju autora ,,Svjetska turisticka organizacija (UNWTQ) smatra da postoji
veliko potencijalno trziSte ruralnog turizma. Ipak je vrlo malo istrazivanja provedeno kojima bi
se utvrdila veli¢ina tog trZiSta, a djelomi¢no su tome uzrok upravo teSkoée vezane uz
zadovoljavajuce definiranje ruralnog turizma.* (Tomljenovi¢ 2006:171). Sa sigurno$¢u se moze
re¢i kako Hrvatska ima veliki potencijal u razvoju seoskog turizma kojega posljednjih godina
pocinje uspjesno iskoriStavati. Uz pravilno koriStenje prirodnih resursa velika je vjerojatnost
kako bi u buducnosti ova vrsta turizma mogla imati veliki utjecaj na cjelokupni turizam
Republike Hrvatske. Samo bavljenje seoskim turizmom nije jednostavno, prije pocetka
konkretnog poslovnog pothvata vazno je jasno i precizno osmisliti ideju te realno sagledati
moguce njezine ishode. Model seoskog turizma ukljucuje pet temeljnih elemenata: nacin zivota
na ruralnom podrucju, djelatnosti na ruralnom podrucju, seoska zajednica, seosko okruZenje te
kulturno povijesna bastina. Osnovni koncept seoskog turizma temelji se na odrzivom razvoju i

obnavljanju postojece kulturne tradicije 1 baStine.

3.2.  Vrste seoskog turizma

Kontinentalna Hrvatska obogacena je brojnim zelenim ravnicama, poljima, brezuljcima i
mnogobrojnim utvrdama koje potjecu iz srednjeg vijeka te renesansnim dvorcima koji skupa
stvaraju savrsenu podlogu za razvoj seoskog turizma. Iz svih spomenutih obiljezja

kontinentalne Hrvatske razvile su se i slijedece vrste seoskog turizma:



Tablica 2. Prikazuje najzastpljenije vrste seoskog turizma te ¢e se u nastavku detaljnije pojasniti

svaka pojedina vrsta.

TSOG ili agroturizam Ruralni kamp
KusSaonica Etnosela

IzletiSte Etnozbirke

Ruralna kuéa za odmor Seoske manifestacije
Ruralni B&B (no¢enje s doru¢kom) Folklor

Ruralni obiteljski objekt

Izvor: Izrada autora, 2022.

Turisticko seljacko obiteljsko gospodarstvo (TSOG) poznatije kao agroturizam jedan je od
najznacajnijih oblika seoskog turizma. Moguce ga je definirati kao turisticku aktivnost koja je
organizirana od strane OPG-a (obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva). Predstavlja
turisticke usluge koje se pruzaju na TSOG-u te one dopunjuju temeljnu poljoprivrednu
djelatnost i stvaraju dodatni izvor prihoda osnovnoj poljoprivrednoj proizvodnji. Kako bi
gospodarstvo zapocelo sa bavljenjem agroturizma potrebno je napraviti procjenu. Ona se
odnosi na podruc¢je u kojemu je gospodarstvo smjeSteno odnosno privlacnost samog
gospodarstva 1 naravno osobinama c¢lanova obitelji. Kada se govori o ¢lanovima obitelji
konkretno se misli na njihov broj, starost i volju da se ljubazno ophode prema turistima, Nadalje
je od velike vaznosti Cista priroda (voda 1 zrak), zdrava klima 1 Zivotopisni pejzazi. Uvjet je
takoder blizina rijeka 1 jezera te razliCiti oblici rekreacije 1 zabave. Domacini turistima nude
boravak na vlastitoj farmi i omogucuju im sudjelovanje u poslovima kao §to su: briga o
Zivotinjama, sadnja i berba hrane koja je specifi¢na za podrucje u kojem turisti borave. Prema
svim ovim Kriterijima agroturizmom se povezuju poljoprivredne i turisticke aktivnosti na
gospodarstvu te se TSOG kao takvim smatra ,,agroturistickim® gospodarstvom.

Kusaonica kao segment seoskog turizma je turisticka ponuda koja se organizira na
gospodarstvima kojima je poljoprivredna proizvodnja temeljna djelatnost. Vazno je da
gospodarstvo bude orijentirano proizvodnji jednog ili viSe proizvoda karakteristicnih za
podrucje u kojemu je gospodarstvo smjeSteno. Najcesce se radi o slijede¢im proizvodima: ulje,
med, rakija, voce, sir te suhomesnati proizvodi. Uz direktnu prodaju na mjestu proizvodnje, kao
turisticka ponuda nudi se usluga kuSanja proizvoda te moguca prezentacija istih u
organiziranom prostoru, naravno uz naplatu.

Izletistem se smatra ugostiteljski objekt na OPG-u u kojemu se gostima pripremaju i usluzuju
topla i hladna jela pica te napici. Neovisno o ugostiteljskim uslugama izletiSte moze ponuditi

svojim gostima dodatne usluge kao §to su usluge smjestaja, rekreativne aktivnosti. Ukoliko su



u ponudi usluge smjestaja one se ne bi smjele pruzati u objektu koje je registrirano kao izletiste.
Tada je OPG duzan registrirati ruralnu kuc¢u, apartman ili kamp kao dodatnu uslugu koju nudi.
Ruralna kucéa za odmor jedna je od dopunskih vrsta smjestaja na OPG-ovima. Prvi uvjet je biti
OPG te imati tradicijsku kucu te uvijete koje Ministarstvo turizma i sporta svojim Zakonom o
ugostiteljskoj djelatnosti i Pravilnikom o pruzanju usluga na OPG-ovima propisuje. Ruralnu
kuéu za odmor moguce je registrirati i kategorizirati iskljuivo u objektima na OPG-u,
kategorizaciju obavlja upravno tijelo Zzupanije. Prije kretanja izgradnje, rekonstrukcije ili
adaptacije zgrade koja Zeli postati seoska kuca za odmor potrebno je u lokalnom uredu za
gospodarstvo provjeriti koji su vaze¢i tehnicki uvjeti kako bi se to ostvarilo. Za razliku od
ostalih turistiCkih objekata koji se kategoriziraju zvjezdicama, objekti seoskog turizma
kategoriziraju se sa tri, dva, ili jednim suncem.

Ruralni B&B (nocenje s doruckom) odnosi se na gospodarstvo koje uz temeljnu uslugu
smjestaja obvezno nudi i uslugu dorucka svojim gostima. Vazno je napomenuti kako vlasnik
gospodarstva ne mora nuzno biti profesionalni poljoprivredni proizvodac, ali u ponudi dorucka
mora imati barem jedan proizvod iz vlastite proizvodnje, buduci da je gospodarstvo smjesteno
u ruralnom podrucju te stoga postoji takva mogucénost.

Ruralni obiteljski hotel Bac¢ac R. (2011: 41, url) tvrdi kako ,,Ruralni obiteljski hotel predstavlja
gospodarstvo s ve¢im brojem kreveta. Organizirano je u tradicionalnim objektima (autenticna
arhitektura) s atraktivnim prirodnim okruzenjem (selo ili manje mjesto), koji po svojoj veli€ini
i gabaritima mogu imati veéi broj soba (cca. 10-15, odnosno ne manje od 5 soba). Takvi objekti
ne mogu se dogradivati i nadogradivati ve¢ trebaju zadrZati izvornu prostornu strukturu i oblik.
Objekt za ruralni obiteljski hotel moZe biti 1 nanovo izgraden objekt, ali pod uvjetom da su se
kod izgradnje 1 opremanja poStivali svi elementi tradicijske gradnje (veliina, materijali,
uredenje itd.). Domacdinstvo ima i recepciju kao i restoran te dodatne sadrzaje ako ih je moguce
organizirati (wellness, bazen, itd.). Vlasnik gospodarstva ne bavi se profesionalno
poljoprivredom, mada je poZeljno da se na gospodarstvu, ako je moguce, proizvodi i neki od
proizvoda ili se vlasnik gospodarstva, zajedno sa svojom obitelji profesionalno bavi
poljoprivredom, ali raspolaze s ve¢im kapacitetom smjestaja koji je organiziran kao obiteljski
hotel (iskustva Austrije i Italije). Ruralni obiteljski hoteli mogu biti i tematski kao npr. ribolovni
ako se nalazi uz rijeke ili jezera (primjer Engleska); vinski ako se nalazi u vinorodnom kraju,
itd.

Ruralni kamp je otvoreno podru¢je na kojemu se pruzaju usluge smjestaja, to¢nije uredeni
prostor za Satore, kampere, karavane ili tende koji se nalazi u seoskom ili prirodnom okruzenju.

Njegova privlacnost zasniva se na tome da se nalazi uvucen u ruralni prostor, izvan gradske
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sredine te nudi prirodnu atraktivnost. Vazno je prilikom organizacije kampa osigurati
dostupnost vozilima te brinuti o nenaruSavanju okoliSa te kod njegovog uredivanja koristiti
tradicijske elemente podrucja u kojem se nalazi. Smjestajne jedinice u ruralnom kampu su
slijedece: kamp parcela koja je dodatno ogradena i uredena unutar kampa te kamp mjesto koje
nije ogradeno, nego samo oznaceno. Kamp parcela najcesée je ogradena zelenom zicom ili
ukrasnim grmljem.

Etnoselo se prema misljenju autora Ci¢a Z. i Mlinar A. (2010: 119, url) , rije¢ je o oblikovanju
tradicijskih oku¢nica (manje ili vise uspjesno) preseljenjem zgrada na neizgradenim parcelama
ili o revitalizaciji ve¢ postojecih, ali napustenih i zapustenih dijelova naselja. Pritom se uz
predocavanje tradicijske arhitekture izlazu i predmeti tradicijske kulture iz svakodnevnog
zivota i nacina privredivanja. | tu je, kao i u spominjanim primjerima, rijec o tome da je trend
etno-sela posljedica i indikator drugog trenda - ubrzanog gubitka tradicijske arhitekture te
zamiranja zivota u tim stambenim i gospodarskim objektima. Istodobno je to i nacin za
iznalazenje novih oblika privredivanja turistickom ponudom vlastite kulturne bastine kao
turistickog proizvoda.

Etnozbirke odnosno etnografske zbirke se referiraju na primjere kulturne bastine koja je
stvorena na nekom podrucju te su izravna posljedica mudrosti i znanja kojima su raspolagali
ljudi toga vremena. Etnografske zbirke sadrze predmete koji su se upotrebljavali u seoskim
domacdinstvima u svakodnevnom zivotu. To su ve¢inom predmeti iz kojih se mogu iz¢itati jedan
dio tradicije odredenog podrucja te pojedine gospodarske, ekonomske, kulturne i drustvene
odnose u kojima se nalaze detalji proslosti.

Seoske manifestacije su dogadaji koji se odrazavaju kontinuirano jednom godi$nje te imaju
veliku ulogu u pormociji mjesta. Takoder ima veliki znacaj za lokalnu zajednicu jer okuplja
veliki broj OPG-ova na jednom mjestu. Kako bi postale dio turisticke ponude bitno je da
privuku veliki broj sudionika i gledatelja koji nisu dio lokalne zajednice koja organizira samu
manifestaciju.

Folklor se moze opisat kao set tradicionalnih izri¢aja kultutre jednog naroda. Uz folklor vezu
se 1 narodne nos$nje te odrazavaju kulturne 1 druStvene posebitosti pojedinih podrucja i samim

time privlace brojne turiste koji su zainteresirani za ovu vrstu umjetnosti.
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4. SEOSKI TURIZAM U EUROPSKOJ UNUI

Seoski turizam kao dio ruralnog turizma pocinje zauzimati svoje mjesto u turizmu nakon
Drugog svjetskog rata, a njegov nagli razvoj kako u Europi tako i u SAD-u zapocinje sredinom
Sezdesetih godina 20. stoljeca. Glavni temelj razvoja bilo je poveéanje slobodnog vremena te
rast stope individualne motorizacije §to je omoguéilo ljudima znatno lakSu mobilnost. Ovaj
oblik turizma do 1960-ih nije podlijegao zakonima ponude i potraznje niti je bilo utjecaja od
strane drzavnih vlasti, a razlog je bio taj Sto zemljiSta u ruralnim podrucjima nisu bila
oblikovana izvan okvira Sumarstva, poljoprivrede 1 vodoprivrede. S vremenom te veéim
financijskim sredstvima koja su namijenjena slobodnom vremenu turizam u ruralnim krajevima
pocinje dobivati sve vece ekonomsko znacenje jer dolazi do sve veceg provodenja vremena u
ruralnim podru¢jima u svrhu rekreacije i odmora. Samim time dolazi do iskori§tavanja zemljista
za svrhe seoskog turizma. Takoder su provedena istraZivanja pokazala kako je veca sklonost
obrazovanijih ljudi da provode odmor u ruralnim krajevima te je zabiljezen vec¢i broj muskaraca
za razliku od Zena koji zele provesti odmor u ruralnom podruc¢ju. Turizam u ruralnim krajevima
Europske Unije iznimno je vaZan ¢imbenik ukupne turisticCke ponude, ali i1 razvoja ruralnih
podru¢ja. U ,,Ujedinjenoj Europi“ punoj regionalnih raznolikosti, ruralni prostori bili su
prvenstveno gledani kroz poljoprivredu i programe zastite kulturne bastine,. Tek se 80-ih
godina pojavljuju aktivnosti koje se vezu uz planiranje razvoja ruralnih podrucja. Prvobitni
ciljevi odnosili su se na osiguranje egzistencijalnih uvjeta stanovnistva novim smjernicama
razvoja poljoprivrede, zastite okoliSa te rjeSavanje socijalnih problema u ruralnom prostoru.
Najbolji primjer seoskog turizma u EU je Austrija. Danasnja sela u Austriji imaju razvijenu
prometnu i komunalnu infrastrukturu, kvalitetnu opskrbu te dovoljne prihode kako bi Zivjeli
,urbani Zivot u ruralnoj sredini®“. Medutim na samim pocetcima seoskog turizma situacija nije
bila takva. Poc¢etkom 50-ih godina kada zapocinje razvoj ove vrste turizma to je bio izoliran
prostor koji je zimi bio gotovo odsjecen od ostatka svijeta. Poljoprivredna proizvodnja nije se
mogla mjeriti sa industrijskom poljoprivredom drugih zemalja te se kao posljedica javlja
depopulacija alpskog prostora koji pocinje poprimati karakteristike zaostajanja u razvoju.
Nakon brojnih analiza te u okviru nacionalnih strategija za razvitak depopulacijskih podrucja
dolazi do razvoja ruralnog prostora Alpa te se pocinje revitalizirati razvijanjem i ostalih ne-
poljoprivrednih djelatnosti u ruralnom prostoru. Nadalje se moze vidjeti i na primjeru Velike
Britanije, to¢nije Skotske primjer revitalizacije ruralnih krajeva. Po¢etkom 70-ih godina kao
generator zaposlenosti i stvaranja prihoda naglaSavan je ruralni turizam te su postavljeni ciljevi

kojima se Zzeljelo privuci viSe stranih turista, razviti usluge smjesStaja i prehrane i razvoj
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infrastrukture. Desetak godina kasnije provedeno je istrazivanje kako turizam utjece na socio-
ekonomsku strukturu ruralnog podrugja Skotske te se doslo do zakljucka da turizam u ruralnim
podrucjima generira dodatni prihod za OPG-ove u ljetnim mjesecima, a na nekim podrucjima i
tijekom cijele godine. Kao mjera za daljnji razvoj predlozeno je dodatno poboljSanje usluga,
povecéanje dostupnosti informacija o ruralnom turizmu te diverzificiranje ponude smjestaja.
Postoje brojne razlike izmedu zemalja EU koje ukazuju na karakteristike i trendove
razumijevanje seoskog turizma. Tako primjerice Sloveniju karakteriziraju mala i rascjepkana
poljoprivredna gospodarstva. Racionalna i komercijalno zanimljiva bila je specijalizacija
seoskog turizma na nekoliko kategorija (prilagodeno obitelji, djeci, itd.) medu njima su i snazno
trziSno orijentirana ekoloska gospodarstva koja ostvaruju prihod od aktivnosti turizma na
imanjima. Budu¢i da seoski turizam mora biti zakonski registriran kao dopunska djelatnost na
imanjima postoje i podatci 0 njegovom razvoju kroz godine. Primjerice: u posljednjem
desetlje¢u veci naglasak stavljen je na ‘tvrda’ infrastrukturna ulaganja u seoski turizam (novi
apartmani, oprema soba, uredenje interijera, itd.). Kada se gleda posljednjih pet godina doslo
je do prelaska na vise financijski skromna 'meka’ turisticka infrastrukturna ulaganja seoskog
turizma (vec¢inom ne-gastronomske usluge: posjet farmi, demonstracija rada na farmi,
iznajmljivanje sportske opreme, jahanje, itd.). Italija s druge strane svoj seoski turizam temelji
na spontanom obliku gostoprimstva koji se zatim razvio kao usko povezana i komplementarna
djelatnost s poljoprivredom kao glavnom djelatnos¢u. Ponuda agroturizma daje snaznu sliku
identiteta i kontinuiranu referencu na teritorijalne znacajke Italije s ponudom suvremenih
usluga koje Cesto podsjecaju na tipi¢ne urbane kulturne vrijednosti kao §to su: udobnost,
opustanje, zabava, privatnost $to je zapravo i jedna od karakteristika Talijana. Vazno je
napomenuti kako koegzistiraju dvije vrste agroturizma: (pravi) agroturizam i komercijalni
agroturizam. Najnoviji nacionalni zakon stimulira komercijalni agroturizam, dok povezanost s
poljoprivredom postaje sve slabija. U Njemackoj agroturizam ima malo drugaciju ulogu. Sluzi
kao kljucni element u razvojnim funkcijama rezervata biosfere. Pravila za bavljenje
agroturizmom uvelike se razlikuju te postoje brojni strukturni zahtjevi za razvoj farmi. Vazno
je napomenuti kako je broj farmi uvelike opao, a samim time i razvoj agroturizma stagnira te
se veliki dio poljoprivrednika prebacio na uzgoj konja koji postaje sve atraktivniji kao grana
poljoprivrede. Osim navedenih zemalja bitno je spomenuti i Francusku, Irsku i Hrvatsku kao

zemlje EU koje imaju razvijen agroturizam kao vrstu seoskog turizma.
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Slika 1. broj nocenja turista na podrucju Europske unije u 2021. (lzvor: www.ec.europa.eu,
2021.)

Slika 1. prikazuje broj noc¢enja u turista na podruc¢ju Europske unije iz 2021. godine Iz slike se
takoder moze vidjeti koje ¢lanice Europske unije prednjace kako u turizmu opcenito tako i U
seoskom turizmu. Naime Spanjolska biljezi daleko najveéi broj noéenja (Kanari 96 milijuna
noc¢enja), na drugom mjestu je Hrvatska odnosno Jadranska Hrvatska koja biljezi preko 86
milijuna noéenja u 2021. godini od toga je oko 4 milijuna noéenja bilo na TSOG. Nadalje
Francuska koja se nalazi na 3. mjestu biljezi preko 84 milijuna noc¢enja. Grafikon 1. prikazuje
Europske strukturne i investicijske fondove 2014. — 2020.; prema misljenju autora ,,Ulaskom u
punopravni ¢lanstvo Europske unije, Republika Hrvatska postala je korisnici sredstava iz
europskih fondova. U financijskom razdoblju 2014. — 2020. RH je iz Europskih strukturnih i
investicijskih (ESI) fondova na raspolaganju ukupno 10, 676 milijardi eura. Od tog iznosa 8,379
milijardi eura predvideno je za ciljeve kohezijske politike, 2,026 milijarde eura za poljoprivredu

i ruralni razvoj te 253 milijuna eura za razvoj ribarstva.« (Dev¢ié, Sostar 2015: 166)

Graf 1. Europski strukturni i investicijski fondovi 2014. - 2020.

Europski strukturni i investicijski fondovi 2014. -

2020.
253
2.026
c 8.397
= Ciljevi kohezijske politike = Poljoprivreda i ruralni razvoj Razvoj ribarstva

Izvor: HGK — Sektor za turizam, Zagreb, 2007.
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5. SEOSKI TURIZAM U REPUBLICI HRVATSKOJ

5.1.  Seoski turizam na obiteljskim gospodarstvima u kontinentalnoj Hrvatskoj

Moze se re¢i kako je danas seoski turizam na obiteljskim gospodarstvima u kontinentalnoj
dosegao prili¢no visoku razinu u Hrvatskoj. Iako se to nije moglo reéi prije nekoliko godina;
posljedica je to usmjerenosti hrvatskog turizma na razvoj primorskih i dalmatinskih krajeva koji
je zapravo najveci izvor prihoda od turizma u Hrvatskoj. MozZe se re¢i kako danas ruralni
prostor Hrvatske pocinje dozivljavati transformaciju te trend divrezifikacije gospodarskih
djelatnosti u ruralnim krajevima postaje sve vise izraZeniji te ima znacajan utjecaj na socijalnu,
ekonomsku, drustvenu i funkcionalnu strukturu ruralnog podrucja. Ruralni turizam se do 1990-
ih godina vrlo rijetko pojavljivao u turistickoj ponudi Hrvatske. MozZe se re¢i kako uopce nije
bio planiran; usitnjeni i disperzni posjedi, okrenutost na turizam u primorju i dalmaciji te
nedovoljno razvijena svijest o vrijednosti okolisa samo su neki od ¢imbenika nerazvijenosti u
to vrijeme. Obiteljska gospodarstva su u to vrijeme pruzala usluge prenodista, ali u slucajevima
ako su se nalazila u blizini vecih turisti¢kih sredista. Seoski turizam kao oblik ruralnog turizma
dobiva na vaznosti te po€inje biljeziti sve veci broj zainteresiranih stranih turista. Daleko od
uzurbanog nacina zZivota te svakodnevne verve turistima se pruza moguénost uZivanja u miru u
zelenili. Nude im se razne aktivnosti od toga kako se nekada zivjelo na hrvatskim selima do
uzivanja u domacéim proizvodima. Gospodarstva ispunjavaju oc¢ekivanja i mladih i starih, a
sadrZaj se nudi tijekom svih godi$njih doba. Vecina imanja uredena je u tradicionalnom stilu i
upotpunjena starim adaptiranim namjeStajem kako bi doZivljaji posjetitelja bili Sto potpuniji.
Danas se u kontinentalnoj Hrvatskoj biljezi sve ve¢i broj obiteljskih gospodarstava koje se bave
seoskim turizmom, ponajvise zbog pomoci iz fondova EU koji uvelike pomazu
poljoprivrednicima kako bi uspjeli u svojoj viziji. Prema misljenju autora Luki¢ (2002)
»Turizam na obiteljskom gospodarstvu oblik je turizma na koji se najces¢e pomisli pri
razmiSljanju o ruralnom turizmu. Turizam na obiteljskom gospodarstvu samo je dopunska
djelatnost. Upravo ovaj element definicije odreduje smisao ove vrste turizma. Turizam na
seljackom gospodarstvu pruza dodatni, dopunski izvor prihoda gospodarstvu koje primarni
izvor prihoda stjece iz poljoprivredne djelatnosti. Time se osigurava prezivljavanje turista i kao
primarnog proizvodaca hrane - njegove izvorne funkcije. Stovise, usluga prehrane, jela i pica
za goste na turisticCkom seljackom gospodarstvu trebala bi biti sastavljena iz namirnica pretezito
vlastite proizvodnje. Clanovi domaéinstava koje pruza turisticku uslugu moraju imati

prebivaliSte na selu.
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Kako Hrvatsku karakteriziraju raznolika prirodna obiljeZja, mogu se razlikovati slijedece
ruralni cijeline: Srijem, Baranja i Slavonija, Podravina, Medimurje, Hrvatsko zagorje i
Primorje, Moslavina, Pokuplje i Posavina, Zumberak i Gorski kotar, Kordun i Lika, Hrvatsko
primorje i Istra, Dalmacija. Prema dostupnim statistickim podacima o seoskom turizmu u
Republici Hrvatskoj moguce je zakljuciti kako je Istra koja ima razvijen priobalni turizam te
jaku ruralnu ponudu. 2008. godine brojila 64 domacinstva s 1430 lezaja. Iste godine u Istri je
ostvareno 76.578 nocenja §to je 17% vise nego 2005 godine. 2011. godine najveéi broj seoskih
domacinstava biljezi Dubrovacko — neretvanska zupanija i to ¢ak 77 domacinstava te dodatnih
30 domacinstava koja su pokazala interes za bavljenjem sa istim. Prema novijim podacima

agroturizam najrazvijeniji je u Istri, Karlovcu, Lici, Slavoniji te srediSnjoj Hrvatskoj.

J Turisticka seljack:

0 obiteljska gospodarstva

Slika 1. Broj registriranih TSOG, po Zupanijama, u 2007. (lzvor: HGK — Sektor za turizam,
Zagreb, 2007.)

Prema Slici 1. Vidljivo je kako je u 2007. godini najvecéi broj registriranih TSOG u Dubrovacko
— neretvanskoj zupaniji dok je najmanji broj zabiljezen u Bjelovarsko — bilogorskoj Zupaniji.
Prema misljenju ovih autora “Uloga Hrvatske gospodarske komore — Sektora za turizam kroz
djelovanje Zajednice turistickih seljackih obiteljskih gospodarstava, osnovane pri HGK 1995.
Godine, a od svibnja 2008. godine restrukturirane u Zajednicu ruralnog turizma Hrvatske pri
HGK, znacajna je u dijelu pracenja razvoja i problematike seoskih gospodarstava, analiza
postojeceg stanja seoskog i ruralnog turizma u Hrvatskoj, te zastupanju zajednickih interesa
¢lanica, pravnih osoba — tvrtki i obrta, i fizickih osobe prema resornim ministarstvima”

(Demonja, Ruzi¢ 2010: 52)
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5.2.  Obiljezja seoskog turizma

Obiljezja seoskog turizma mozemo podijeliti na Cetiri ¢cimbenika
Turisticki proizvod
Cijena turistickog proizvoda

Kanali distribucije

e

Promocija turistickog proizvoda

Turistickim proizvodom smatraju se dobra i usluge koji su na raspolaganju turistima kako bi
potrebe turista bile zadovoljene na najbolji moguci nacin. lako se turisti¢ki proizvod moze lako
razviti nije jednostavan za ostvarivanje uspjeha s obzirom na rad i trud koji u njega moraju biti
ulozeni. Kako bi turisticki proizvod bio uspjesan vazno je da posjeduje sljedec¢e komponente:
e Iskustvena — aktivnosti, festivali, zabava, kupnja, sigurnost
e Emotivna — povijest, kultura, ljudi, gostoljubivost

e Fizicka - prirodni resursi, infrastruktura, restorani, trgovine

Cijena turistickog proizvoda je zapravo instrument za postizanje cilja odredenog turisti¢kog
proizvoda te je takoder instrument upravljanja potraznjom u kratkom roku, ali u taktickom
smislu. Zadatak cijene je: odrzavati ciljeve turisticke destinacije, priop¢avati odabranu poziciju
1 imidZ proizvoda kao ciljanog trZista.

Kanali distribucije uvelike ovise o financijskim resursima proizvodaca turisti¢kog proizvoda.
Kanali distribucije su najces¢e web stranice putem kojim se mogu obavljati rezervacije te
razli¢ite ,,booking® stranice. Najpoznatiji primjeri su: Trivago, Tripadvisor i Booking.com.
Kanali distribucije mogu takoder biti i offline; to su primjerice rezervacije na licu mjesta u
objektu ili turisticke agencije.

Promocija turistickog proizvoda prema misljenu autora Pan¢i¢ Kombol (2016, URL)
,Promocija je jedan od elemenata marketinga, a €ini je promotivna mjesavina koju se provodi
uskladenim djelovanjem funkcija promocije: oglasavanje, unapredenje prodaje, osobna prodaja
1 odnosi s javnoscu, s publicitetom, u svrhu utjecanja na ciljno trziSte, informiranja trzista o
elementima proizvoda i poticanja na kupnju te zbog stvaranja imidza proizvoda ili odrediSta o
c¢emu ovisi opseg prodaje na krace i dulje razdoblje. Ta ciljna trZiSta ¢ine razni segmenti
primatelja promotivnih poruka: turisti koji su ve¢ bili korisnici, moguci korisnici te svi koji
utjeCu na oblikovanje javnog misljenja (novinari, turisticki pisci, prodavaci na malo, turisticki

uredi i zajednice, poslovna udruzenja i dr.).*
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5.3.  Primjer seoskog turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj

5.3.1. Gospodarstvo Sklepic¢

Kao jedno od uspjesnijih primjera seoskog turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj moze se
izdvojiti gospodarstvo Sklepi¢ koje je smjeSteno u mjestu Karanac na podrucju Baranje.
Kanarac je zapravo etno selo koje je zasluzno za razvoj turizma na ovom podrucju, a upravo to
potvrduje zadovoljstvo i redoviti povratak posjetitelja. Obiteljsko gospodartvo Sklepi¢ prvo je
autohtono seljatko gospodarstvo U Baranji koje nudi savrSeni seoski dozivljaj svima koji se
zele maknuti iz gradske vereve i osjetili mirnocu i ljepotu sela. Prije desetak godina Denis
Sklepi¢ zajedno sa svojom suprugom Gordanom otvorio je prvo turisticko seljacko
gospodarstvo na tome podrucju, Uz velike napore i kontinuirani rad te uz pomo¢ ostalih ¢lanova
obitelji ovaj bracni par uspio je stvoriti obiteljsko gospodarstvo koje je poznato i izvan granica
Republike Hrvatske. Poceci ovog gospodarstva sezu jos iz pocetka ovog tisucljeca kada su
sasvim slucajno ponudili smjestaj posjetiteljima iz Zagreba te im uz to ponudili i tradicionalni
dorucak i ugodno druZenje. Nakon toga su posljetitlji podjelili svoja iskustva sa svojim

poznanicima te se reklama o gospodarstvu Sklepi¢ brzo prosirila od usta do usta.

Slika 2. Dvoriste Gospodarstva Sklepi¢ (Izvor: https://www.sklepic.hr/, 2017)

Panonska kuca iz 1910. godine jedan je od objekta koji se nalazi na gospodarstvu. Ona nudi
usluge nocenja, a sastoji se od sedam dvokrevetnih soba. Drugi objekt koji ovo gospodarstvo

ima u ponudi je soba u kojoj gospodin Sklepi¢ nudi svojim posjetiteljima izlaganje etno zbirke
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koja se sastoji od gotovo 200 predmeta. U ponudi su takoder jo$ i niz starinskih ugodaja iz
proteklih vremena kada nisu bile razvijene ceste kakve poznajemo danas, a za prijevoz su se
koristili fijakeri te kada su baranjska prostranstva ukrasavali tzv. salasi. Sobe su na imanju

uredene u starinskom stilu te svaka od njih ima vlastiti ulaz 1 kupaonicu.

-‘

Slika 3. Dvokrevetna soba (lzvor: https://www.sklepic.hr/a, 2017)

Kada se radi o gastronomskoj ponudi, velika je ponuda ribljih jela i specijaliteta; paprikasi,
perkelti, dimljena riba i pohana riba. U ponudi su takoder i mesna jela, a posebice divljaci koja
se pripremaju na rostilju na drveni ugalj, pod pekom ili na raznju. Naravno u ponudi su
neizostavni Cobanac, fi§ paprika$ i gulasi. Generalno, ugostiteljska ponuda bazirana je na
lokanlim specijalitetima te tradicijskom nacinu pripreme slavnosko-baranjskih jela, naravno uz

kusanje vina i prirodnih sokova koje domacini sami izraduju.

Slika 4, Prostorija za rucak (lzvor: https://www.sklepic.hr/, 2017)
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5.3.2. Seoski turizam Raki¢

Prema Seoski turizam Raki¢ (2016, URL) “Seoski turizam Raki¢ nalazi se u malom selu
Cabraji u okolici Krizevaca. Daleko od svakodnevne vreve, u miru zelenila, koja ¢ekaju svoje
goste. Na ovom pitoresknom imanju prisjetit ¢ete se kako se nekad zivjelo na selu 1 uzivalo u
domacim proizvodima. Imanje Raki¢ ispunjava oc¢ekivanja mladih i starijih, kroz sva godis$nja
doba uz okruzenje Zzitnim poljima te autentian dozivljaj svojim starinskim ugodajem i
ponudom. Imanje je uredeno u tradicionalnom stilu starih seljackih domacinstava gdje su u
izgradnji koristili staru ciglu, uz stari namjestaj i razli¢ite predmete iz starine koji se nalaze u
apartmanima.” U ponudi seoskog turizma nalazi se restoran, terasa, pogled na vlastit vrt te su
u sklopu objekta dostupni besplatni WiFi i privatno parkiraliste. Svakog jutra u objektu Seoski
turizam Raki¢ posluzuju se vegetarijanski i kontinentalni dorucak, na raspolaganju takoder stoji

djecje igraliste te je moguce uzivati u pjesacenju.

S

Slika 5. Seoski turizam Raki¢ (Izvor: https://seoskiturizamrakic.hr/#, 2016)

Seoski turizam Raki¢ zapocinje sa svojim radom prije dvadesetak godina kada uz bavljenje
poljoprivredom i1 geodezijom odlucuje poduzeti veéi poslovni pothvat i kupiti zemljiSta za
izgradnju seoskog turizma. Iskoristili su poticaje i poceli sa gradnjom kudica. lako pocetak nije
bio ni malo lak, ubrzo je sve sjelo na svoje mjesto te su uz pomo¢ Sire i uze obitelji uspjeli
posvetiti popratnim objektima i restoranu te je danas sve rezultat predivno iskoristene prirode

u koju je spretno uklopljen hedonisticki objekt.
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6. OPIS PRIMARNOG ISTRAZIVANJA | REZULTATI

6.1.  Opis primarnog istrazivanja

Za potrebe ovog zavrSnog rada provedeno je primarno istrazivanje, tehnikom online
upitnika uz pomo¢ Facebook platforme. Ispitanici su morali odgovoriti na pitanja o seoskom
turizmu te izazovima s kojima se susrece ova vrsta turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj. Takoder
je stavljen naglasak na misljenje i1 stavove ispitanika koji ¢e pomoc¢i u donosenju objektivnog
zakljucka cjelokupnog rada. U istrazivanja je sudjelovalo 54 ispitanika od kojih je 72,2%
zenksog spola, a 27,8% muskog spola. Dobna starost ispitanika je slijede¢a: 20,4% do 20
godina, 61,1% (21 - 30), 16,7% (31 - 40) te 1,8% vise od 40 godina. Najveéi dio ispitanika
(46,3%) ima status zaposlene osobe, nadalje 27,8% su student, zatim 14,8% cine ucenici, te

10,2% ¢ine nezaposleni 1 ostali.

6.2.  Rezultati primarnog istrazivanja

U istrazivanju ispitala se upoznatost ispitanika sa seoskim turizmom kao vrstom turizma;
85,2% ispitanika je upoznato sa ovom vrstom turizma dok njih 14,8% nije upoznato ili nije ¢ulo
za ovu vrstu turizma. Zanimljiv je podatak kako najvise ispitanika poznaje seoski turizam; njih
46, samo jedan ispitanik ne poznaje ovu vrstu turizma te je njih 7 €ulo za seoski turizam.
Zanimljivo je kako je 33 ispitanika upoznato sa pomorskim turizmom, njih 16 je ¢ulo za ovu
vrstu turizma, a njih 5 nije upoznato sa pomorskim turizmom. Razlog se krije u tome §to su
ispitanici koji su sudjelovali u istrazivanju ve¢inom iz ruralnog dijela Hrvatske te im je blizi
seoski turizam kao vrsta turizma, nego pomorski turizam. 90,7% ispitanika smatra kako se
seoski turizam susrece sa velikim izazovima u Republici Hrvatskoj, dok njih 9,3% smatra kako
to nije slucaj.

Graf 2. Vaznost izazova seoskog turizma

1 .2 3 EN4 EES

KVALITETA | STRUKTURA INVESTICIJSKA KLIMA MARKETING | PRODAJA ZAKONSKI OKVIR
PONUDE

Izvor: lzrada autora, 2022.

20



Grafikon 2. prikazuje vaznost izazova seoskog turizma prema ispitanicima. Kada se govori o
kvaliteti i strukturi 12 ispitanika smatra kako je upravo ovaj ¢cimbenik vazan U razvoju seoskog
turizma u Republici Hrvatskoj dok 4 ispitanika smatra kako ovaj ¢imbenik uopcée nije vazan u
razvoju seoskog turizma. Nadalje 9 ispitanika smatra kako je investicijska klima vazna u razvoju
seoskog turizma, dok njih 3 ne smatra investicijsku klimu vaznom ¢imbenikom. 13 ispitanika
smatra vaznim marketing i prodaju, dok njih 8 ne smatra vaznim ovaj ¢imbenik. Kada se govori
0 zakonskom okviru kao ¢imbeniku 10 ispitanika smatra kako je on vazan u razvoju, dok 7

ispitanika ne smatra vaznim ovaj ¢imbenik.

Graf 3. Znacaj seoskog turizma ulaskom Hrvatske u Europsku uniju

SMATRATE LI DA JE SEOSKI TURIZAM DOBIO NA ZNACAJU ULASKOM HRVATSKE U EUROPSKU

UNIJU?
54 odgovora

® DA
® NE

Izvor: lzrada autora, 2022.

Grafikon 3. Prikazuje stajaliste ispitanika o znaCaju seoskog turizma ulaskom Hrvatske u
Europsku uniju. Cak 77,8% ispitanika smatra kako je seoski turizam dobio na znacaju, dok njih

22,2% smatra kako to nije slucaj.

Graf 4. Utjecaj Europske unije na povecanje seoskog turizma u kontinetalnoj Hrvatskoj

AKO STE PROSLO PITANJE ODGOVORILI POTVRDNO, 1Z KOJEG RAZLOGA PO VASEM MISLJENJU

JE EU UTJECALA NA POVECANJE SEOSKOG TURIZMA U KONTINENTALNOJ HRVATSKOJ?
48 odgovora

@ Vedi broj turista ( sloboda kretanja)

@ Dobivanje nepovratnih sredstava iz EU
fondova

Regionalna politika EU

Izvor: Izrada autora, 2022.
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Grafikon 4. Prikazuje stajaliSta ispitanika o tome iz kojeg je razloga ulazak Hrvatske u
Europsku uniju doveo do poveéanja seoskog turizma. 72,9% ispitanika smatra kako je razlog
povecanja dobivanje nepovratnih sredstava iz EU fondova njih 20,8% smatra kako je razlog
povecan broj turista odnosno ukidanje granica, njih 6,3% smatra kako je razlog Regionalna

politika Europske unije.

Graf 5. Perspektiva seoskog turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj

SMATRATE LI DA SEOSKI TURIZAM IMA PERSPEKTIVU U KONTINENTALNOJ HRVATSKOJ?

54 odgovora

® Da, veliku perspektivu
@ Da, ima perspektivu
Niti ima niti nema perspektivu
@ Nema veliku perspektivu
@ Uopce nema veliku perspektivu

Izvor: Izrada autora, 2022.
Grafikon 5. Prikazuje misljenje ispitanika o perspektivi seoskog turizma u kontinentalnoj
Hrvatskoj. Zanimljivo je kako 37% ispitanika smatra kako seoski turizam ima veliku
perspektivu u kontinentalnoj Hrvatskoj, a njih 48,1% smatra kako ima perspektivu, njih
11,1% smatra kako niti ima niti nema perspektivu, dok 3,8% smatra kako seoski turizam

uopcée nema perspektivu u kontinentalnoj Hrvatskoj.

Grafikon 6. Primjer seoskog turizma u blizini

POZNAJETE LI BAREM JEDAN PRIMJER SEOSKOG TURIZMA U VASOJ BLIZINI

54 odgovora

@ poznajem
@ ne poznajem

)

Izvor: Izrada autora, 2022.
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Grafikon 6. Prikazuje poznaju li ispitanici barem jedan primjer seoskog turizma u njihovoj
blizini. 90,7% ispitanika kaze kako poznaje barem jedan primjer seoskog turizma dok njih

9,3% smatra da ne poznaje niti jedan primjer seoskog turizma.

Grafikon 7. Izazova s kojima se susrece turizam u RH

SMATRATE LI DA SE SEOSKI TURIZAM SUSRECE S VELIKIM 1ZAZOVIMA U REPUBLICI HRVATSKOJ?
54 odgovora

® da
® ne

)

Izvor: lzrada autora, 2022.

Grafikon 7. Prikazuje da li se seoski turizam susrece s velikim izazovima u RH. 90,7%
ispitanika smatra da se turizam susrece s velikim izazovima dok njih 9,3% smatra da se

turizam ne susreée s velikim izazovima.
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7. ZAKLJUCAK

PrijaSnjih godina selo i ruralni turizam nisu bili toliko privlac¢ni za odmor i ugodan zivot. U
danasnje vrijeme odlazak na selo smatra bijegom od stvarnosti odnosno bijeg iz gradskih guzvi
1 buke. Iz tog razloga seoski turizam se pocinje razvijati sve vise i dobiva sve ve¢i znacaj u
turizmu. Turizam opcenito je sam po sebi grana koja pridonosi velikim djelom razvoju
gospodarstva te pridonosi drzavnom proracunu.

Danas postoje broji oblici 1 vrste seoskog turizma koji se prilagodavaju potrebama potrosaca i
nije moguce odrediti njihov to¢an broj jer se trziSte mijenja iz dana u dan, a tako i potrebe
potrosaca. Kako bi se uopée zapocelo sa turizmom na nekom podrucju potrebno je imati
turisticko trziste, turisticku ponudu, turisticku potraznju i turistiCku potrosnju. Hrvatska je
zadovoljila sve te kriterije glede seoskog turizma i danas se moze pohvaliti velikim brojem
razli¢itih oblika seoskog turizma. Kada se govori o seoskom turizmu u kontinentalnoj Hrvatskoj
postojao je veliki broj izazova koji su ,,kocili* razvoj ove grane turizma; usmjerenost razvoja
turizma u primorskim i dalmatinskim krajevima te Domovinski rat samo su neki od njih. Seoski
turizam u kontinentalnoj Hrvatskoj se pocinje razvijati ve¢im djelom zbog pomoc¢i Europske
unije; turistima kako stranim tako i domac¢im nudi se uvid u proslost odnosno kako se zivjelo
na selu uz to nude im se domaci proizvodi. VaZzno je napomenuti kako privlaci 1 mlade 1 stare
turiste, a najbolji primjer je Gospodarstvo Sklepi¢ koje djeluje dugi niz godina u ovoj grani
turizma. Istrazivanje provedeno u radu prikazuje koliko su mladi upoznati sa izazovima s kojim
se susrece seoski turizam u kontinentalnoj Hrvatskoj. Rezultati pokazuju kako je vec¢ina njih
upoznata s ovom vrstom turizma, ali i da se seoski turizam susrece sa velikim izazovima u
kontinentalnoj Hrvatskoj. Velika veéina smatra kako su kvaliteta i vrsta ponude najvazniji
izazov u razvoju te se treba bazirati upravo na ovaj ¢imbenik u razvoju seoskog turizma. S
druge strane velika vec¢ina njih smatra kako se ulaskom u Europsku uniju seoski turizam poceo
intenzivnije razvijati.

Misljenja sam kako se seoski turizam susrec¢e sa velikim brojem izazova u kontinentalnoj
Hrvatskoj, ali isto tako smatram da njegov razvoj ide u pozitivnom smjeru. Mozda je bitan
¢imbenik u razvoju promocija seoskog turizma koja nije toliko izrazena kao kod primorskog
turizma. Smatram kako bi se trebao postaviti balans izmedu turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj
i turizma u primorskoj Hrvatskoj kako bi oba djela Hrvatske imala jednake mogucnosti razvoja,

a samim time bi se omogucio i bolji i zadovoljniji Zivot stanovnicima Hrvatske.
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PRILOZI

Anketni upitnik
Prilog 1.

Spol *

O ™
O z

Status ispitanika *

Student
Zaposlen

Nezaposlen

0000

Ucenik

Dobna starost ispitanika *

do 20 godina
2171 -30
31 -40

vise od 40 godina

0000

Izvor: lzrada autora, 2022.
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Prilog 2.

Koje vrste turizma u Republici Hrvatskoj poznajete? *

Cuo/Eula sam za tu

Poznajem urstu Ne poznajem uopcée
Sportski turizam O O O
Gradski turizam @) O O
Planinski urizam O O @)
Pomorski turizam O O O
Seoski turizam O O O

Jeste li upoznati sa seoskim turizmom u Republici Hrvatskoj? *

O pa
ONe

Izvor: Izrada autora, 2022.

Prilog 3.

Poznajte li barem jedan primjer seoskog turizma u vasoj blizini? *

O Poznajem

(O Ne poznajem

Smatrate li da se seoski turizam susrece s velikim izazovima u Republici
Hrvatskoj?

ODa
ONe

Izvor: Izrada autora, 2022.



Prilog 4.
U kolikoj mjeri smatrate slijedece izazove seoskog turizma vaznima? *

1 2 3 4 5

Kvaliteta i

struktura O O O O O

ponude

Investicijska
klima

Marketing i
prodaja

Zakonski okvir O O O O O

Smatrate li da je seoski turizam dobio na znacaju ulaskom Hrvatske u Europsku
uniju?

(O Dpa
ONe

Izvor: lzrada autora, 2022.

Prilog 5.

Ako ste na proslo pitanje odgovorili potvrdno, iz kojeg razloga po vasem misljenju *
je EU utjecala na povecanje seoskog turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj

D Veci broj turista (sloboda kretanja)
D Dobivanje nepovratnih sredstava iz EU fondova

[[] Regionalna politika EU

Izvor: Izrada autora, 2022.
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