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Sazetak

Ovaj rad je usmjeren prema prikazivanju novijih oblika turizma. U danaSnje vrijeme
sve vise ljudi se odreduje za odmor kojiem nije cilj samo plaza i more, nego zele da njihov
odmor ima sastavnice koje se javljaju u njihovim hobijima i sli¢nom, Zele da odraduju
slobodno vrijeme uz ono §to ih ¢ini sretnima, usluge, koje ¢ine proizvod selektivnog turizma
moraju biti Sto pristupacnije. Oblici selektivnog turizma se razlikuju po mnogoc¢emu ali imaju
zajednicki cilj, a to je da se turistu pruzi maximum od svojih moguénosti. U buduénosti
selektivnog turizma nema velikih prepreka za ostvarivanje cilja jer je to trziSte puno

mogucnosti.

Kljuéne rijeci

Proizvod selektivnog turizma, selektivni turizam, oblici selektivnog turizma i

buduénost selektivnog turizma.

Abstract

This work is directed to the presentation of new forms of tourism. Nowadays more
and more people are determined to break that target is not only beach and sea, but they want
their vacation has elements that occur in their hobbies and what they like, they want to do
their free time with what makes them happy, services, which make selective tourism product
must be as accessible. The forms of selective tourism are different in many ways, but they
have a common target and that is to give tourists a maximum of their capabilities. In the
future, selective tourism no major obstacles to an end because it is a lot of market

opportunities.

Key words

The product of selective tourism, selective tourism, selective forms of tourism and

the future of selective tourism.
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1. UVOD

Predmet ovog rada jest prikazat specificnosti marketinga u turizmu i selektivnom
turizmu uz primjer novog trenda, Homeexchangea. Taj trend se javio 1992. godine,zajedno sa
valom koriStenja internetom i proSirio je mogucénosti turizma. Glavna misija Homeechange-a
jest da ljudi u cijelom svijetu §to viSe putuju i imaju besplatan smjestaj u obliku njihovog

doma $to Ce Citatelju detaljnije biti prikazano u nastavku.

U prvom dijelu rada objasnjeno je znacenje selektivnog turizma, koje mu je trziste i
kakav proizvod nudi, te ¢e jo$ biti prikaza segmentacija selektivnog turizma uz detaljno

objasnjenje turisti¢ke ponude i turisticke potraznje.

U drugom dijelu objasnjeni su najces¢i oblici selektivnog turizma gdje su najznacajniji
1 najaktualniji kulturni turizam, zdravstveni turizam, ekoturizam, sportski turizam, nauticki
turizam 1 religijski turizam. Jo§ su detaljizirani sociopatoloski oblici turizma kod kojih se
odlazak na mjesta tih oblika turizma oblikuje radi posjecivanja Kkatastrofa, koriStenja

narkotika, uzivanja u seksualnim aktivnostima i poprista raznih smrti.

U tre¢em djelu zavrSnog rada prikazan je cjelokupan proces koji je vezan uz
Homeexchange, nacin na koji se ljudi zamjenjuju za kuce, stanove, itd., kako se uclaniti,
kakvi tipovi zamjena postoje, last minute ponude, nacin zamjene vezano uz sociopatoloske

oblike selektivnog turizma 1 Citatelju ¢e bit preko primjera doCaran proces zamjene.

U zavr$nom dijelu rada izose se zakljucci na temelju onog prikazanog u radu, te se na
temelju onog zakljuCenog donose razni negativni 1 pozitivni komentari 1 prijedlozi

poboljsanja.



2. POJAM, TRZISTE I PROIZVOD SELEKTIVNOG TURIZMA

2.1. UPRAVLJANJE MARKETINGOM U TURIZMU

Zbog velike ekonomske vaznosti usluga u suvremenom svijetu, tom podrucju
marketing posljednjih godina posvecuje sve vecu, ali jos uvijek ne dovoljnu paznju. Potrebno
je posebno izdvojiti veliku ekonomsku vaznost privrednih usluga, medu koje spada i turizam.
To su usluge koje su indirektno ili direktno vezane za odredeni proizvod, pa se tu i

marketinske aktivnosti realiziraju sli¢no kao u podrucju marketinga materijalnih dobara.

MarketinSka koncepcija u turizmu usmjerava ponudu prema zadovoljenju utvrdenih
potreba turista kupaca. Da bi se to ostvarilo i osiguralo odgovaraju¢i dohodak nosiocu
ponude, potrebno je prethodno istraziti odgovarajuce elemente turistickog trzista, a kao prvo

motive 1 ponasanje turista koji su nosioci potreba i potraznje. (Kobasi¢, Seneci¢ 1989.)

2.2. POJAM SELEKTIVNOG TURIZMA

Selektivni turizam se poistovjecuje sa terminom ,,0drzivi turizam®, a uzrok tome jest
davanje novih pristupa 1 nacina rjeSavanju starih problema, ostvarivanju manjih negativnih
djelovanja kako na prirodu, tako i na stanovnistvo turisticke destinacije.(Hrabrovski-Tomi¢,
2008:22)

Sam pojam selektivnog turizma poceo se koristiti sedamdesetih godina i on oznacuje
kretanja turista kojima nije primarni cilj sunce i more ve¢ noviji, suvremeniji na¢ini odmora.
U odredenju koja se vrsta selektivnog turizma provodi kod odlaska turista na odmor glavni je
primarni motiv, tj. nacin na koji turist zeli da zadovolji sebe prilikom odmora. (Hrabrovski-

Tomi¢, 2008.)



2.3. TRZISTE SELEKTIVNOG TURIZMA

Trziste selektivnog turizma se definira kao ponuda proizvoda turizma i potraznje za

proizvodima turizma. Tako trziSte selektivnog turizma ima svoje elemente:

e subjekti potraznje — oni su predstavljeni pojedincima koji mijenjaju svoje osnovno
okruzenje radi zadovoljenja svojih potreba,

e subjekti ponude — oni su predstavljeni cjelokupnim mehanizmom turizma,

e objekti razmjene — oni su predstavljeni djelomi¢no integriranim proizvodima
selektivnihi oblika turizma,

e cijene — one se u turizmu odnose na cijene djelomi¢no integriranih proizvoda

selektivnih oblika turizma.(Hrabrovski-Tomi¢, 2008.)

2.4. TURISTICKA POTRAZNJA

Kupac proizvoda u turizmu, bez obzira da li je rije¢ o nekom organizatoru putovanja
ili individualnom kupcu, mora predstavljat srediSnju figuru koja svojim stavovima, navikama,
Zeljama i moguc¢nostima formira i odreduje svoje zahtjeve i ponasanje na trzistu. (Hrabrovski-

Tomi¢, 2008.)

Turisticka potraznja je rezultat nastojanja da se zadovolje turisticke potrebe. Prema
tome, ona je rezultat ljudskih potreba za turistiCkim putovanjima u zemlji i inozemstvu, a
omogucuje je kupovna moc¢ nosioca turistickih potreba (pojedinca ili obitelji). (KobaSi¢ &

Seneci¢ 1989:30)

Na turisticku potraznju utjecu sljedeci faktori: potrebe, slobodno vrijeme, nov€ana
sredstva i spremnost kupnje.(Hrabrovski-Tomi¢, 2008.) Potrebe predstavljaju polaznu tocku
od koje se krece kad je rije¢ o turistickoj potraznji. Drugi faktor, slobodno vrijeme, znac¢i da
c¢ovjek u tom periodu nema nekih obaveza koje se tiCu njegovog radnog mjesta, medutim s
druge strane on mora ispunjavati obveze koje se tiCu njegovog privatnog zivota tj.
svakodnevne obveze. Tre¢i faktor, bez kojeg ne bi bilo mogucée ispoljavanje turisticke
potraznje jesu novcana sredstva. Razvojem proizvodnih snaga povecava se produktivnost
rada, a time i zarade zaposlenih radnika. Sa ve¢im primanjima jaca i opc€a i turisticka kultura

stanovni$tva, a time 1 sklonost turistickom koristenju slobodnog vremena.



To posebno dolazi do izrazaja u ve¢im urbanim sredinama gdje je prirodno okruzenje
sve viSe zagadenije pa ljudi koriste novCana sredstva i slobodno vrijeme za turisticki

odmor.(Hrabrovski-Tomi¢, 2008:32)

2.5. TURISTICKA PONUDA

Prema Hrabrovski-Tomi¢ (2008) svaki ucesnik trzista, koji zeli da proda svoju robu ili
uluge turistima, na odredeni nacin je predstavnik, subjekat turisticke ponude. Koli¢ina roba i
usluga koja se nudi turistima na odredenom turistiCkom trziStu, u odredeno vrijeme i po

odredenoj cijeni predstavlja turistiCku ponudu tog trzista.
Osnovni faktori koj ¢ine turisticku ponudu jesu:

e Atraktivni: prirodni (more, klima, reljef, termo-mineralni izvori i dr.) i drustveni
(sportski sadrzaji, kulturni spomenici, povijesni spomenici i dr.)

e Komunikacijski: prometna infrastruktura i prometna sredstva.

e Receptivni: objekti smjeStaja i hrane, zabave i rekreacije, razni servisi, komunalne

usluge i dr..(Hrabrovski-Tomi¢, 2008)

Svaka navedena grupa faktora direktno ili indirektno utjee na formiranje i stvaranje
ponude na odredenom podruc¢ju. Snaga utjecaja pojedinog faktora moze biti razli€ita, Sto ovisi
o vremenu i okolnostima u kojima se razvija konkretna djelatnost ili kapaciteti
ponude.(Kobasi¢ & Seneci¢ 1989:35)

2.6. SEGMENTACIJA TURISTICKOG TRZISTA

Koncepcija trzi$ne segmentacije temelji se na ¢injenici da su potrosaci vrlo razliéiti i
heterogeni u smislu osnovnih obiljezja njihove potraznje odnosno da svaki od njih ima
jedinstvene potrebe i Zelje. TrziSna segmentacija je identifikacija i obuhvacanje individualnih
potrosaca iz cjelokupne heterogene populacije u grupe ili segmente u kojima su ¢lanovi grupe

ili segmenta relativno sli¢ni, ali i razli¢iti od drugih grupa. (Seneci¢ & Grgona 2006:26)



Da bi se izvrsila segmentacija potrebno je odgovoriti na sljedeca klju¢na pitanja:

Tablica 1. Kljuéna pitanja za izvrSenje segmentacije

. (Kako razvijamo na$
(Koje trzi$ne segmente (Sto oni traze od naSeg marketinSki program da

bi trebalo uzeti u obzir?) proizvoda?) najbolje ispunimo zelje i
zahtjeve potrosaca?)

(Gdje promoviramo nase (Kada promoviramo nas
usluge?) proizvod?)

Izvor: Prilagodeno prema Hrabrovski-Tomi¢, 2008.

2.7. PROI1ZVOD SELEKTIVNOG TURIZMA

U turizmu, kao posebnom obliku izaZavanja i namirenja potreba potroSaca, javlja se
niz razli¢itih proizvoda i usluga Sto sluze namirenju tih potreba. Gotovo vise od 80 posto
cijele turisticke potro$nje pripada raznim uslugama, a tek manji dio direktnoj kupnji raznih

proizvoda. (KobaS$i¢ & Seneci¢ 1989:86)

Prema marketing koncepciji poslovanja, potrebno je da se definira proizvod onako
kako ga vide potrosaci, a ne od pogleda na proizvod kakav imaju njegovi ponudaci. Zato se za
definiranje turistiCkog proizvoda primjenjuje koncepcija totalnog proizvoda, koji proizvod
opisuje kao skup opipljivih 1 neopipljivih atributa koji zadovoljavaju neku potroSacevu
potrebu. Prema toj koncepciji, proizvod ne mora sadrzavati fizicki proizvod, ve¢ moze biti
usluga ili neka kombinacija proizvoda i usluge. (McCarthy, 1971.)



Prema strukturi ponude svaki proizvod selektivnog turizma bi se mogao podijeliti u tri velike

grupe:

1. Sadrzaji selektivnog turizma- nadopuna. Sadrzaji koji nadopunjuju, oplemenjuju i
mogu biti dio paketa ili nekog drugog proizvoda selektivnog turizma (npr.
zdravstvenog).

2. Sadrzaji selektinog turizma — vazni. Sadrzaji selektivnog turizma nisu primarni, vec
usputni (npr. tretmani, masaze i sl.) i imaju vaznu ulogu i za njih je zainteresiran $to
uzi krug subjekata turisti¢ke potraznje.

3. Sadrzaji selektivnog turizma — glavni. Proizvod selektivnog turizma je glavni motiv
odlaska na putovanje za koji je zainteresiran najuzi krug turisti¢ke potraznje. (npr.

zdravstveni, kulturni, sportski, seoski, nauti¢ki sadrzaji i dr.)(Hrabrovski-Tomic,
2008)



3. NAJCESCI OBLICI SELEKTIVNOG TURIZMA

Prema Geicu (2011) razvoj selektivnog turizma u posljednjim je desetlje¢ima dokazao
iznimno Sirok spektar djelovanja kroz proSirivanje potraznje i ponude slijedom potrebe
zadovoljavanja turista i ostvarivanja odgovarajuc¢ih ekonomskih u¢inaka. Na taj nacin on je
prosirio svoje djelovanje na brojne druge sektore ili ih pak vezao uza se, pa danas djeluje u
zajednici sa njima. Iz toga su proizasli brojni selektivni oblici turizma medu kojima su
nazjnacajniji i aktualni kulturni, ekoturizam, zdravstveni, sportski, nauticki i religijski turizam

uz koje ima jo§ mnogo manje znacajnih oblika.

Klasifikacija turizma prema Geicu (2011.) nam prikazuje da se selektivni turizam

prikazuje kao podjela prema motivaciji i podjela prema vanjskim u¢incima.
Podjela prema motivaciji:

e Rekreativni turizam (zdravstveni turizam i rekreativni u blizim ili dalekim
destinacijama),

e Kulturni turizam (religijski i kulturni svjetovni turizam),

e Socijalni turizam (roditeljski turizam, turizam udruZenja i saveza)

e Sportski turizam (aktivni i pasivni)

e Komercijalni turizam (turizam sajmova, izlozbi, poslovni i kongresni)

e Politicki turizam (diplomatski turizam politickih manifestacija).
Podjela prema uzrocima i vanjskim ucincima prema:

e Podrijetlu (nacionalni/medunarodni),

e Trajanju boravka (turizam kratkog boravka, godi$njih odmora i sl.),

e Sezonama (zimski i ljetni),

e Broju sudionika (individualan, kolektivni, klupski i masovni),

e Dobu sudionika (turizam mladih 1 turizam trece dobi),

e Vrstama prijevoza (automobilski, Zeljeznicki, avionski, pomorski i rjecni turizam),
e Vrsti smjestaja (hotelski, kamping, apartmanski),

e Ucincima na platnu bilancu (aktivni i pasivni),

e Nacinu pla¢anja (socijalni, turizam iz Stednje i kredita) 1

e Socioloskim kategorijama (socijalni, ekskluzivni i luksuzni turizam).



3.1. KULTURNI TURIZAM

Pojam kulturnog turizma sjedinjuje u sebi pojmove kulture i turizma. Ako se ta dva
pojma zamisle u nekom kontekstu, na pocetku se ¢ini da su vrlo blisko povezani i da se vrlo
dobro upotpunjuju. Naime, jasno je da kultura i kulturna baStina doprinose atraktivnosti

odredene turisticke destinacije pa su prema tome cesto i preduvjet turistickog odabira.

Najprihvacenija definicija kulturnog turizma jest definicija Grega Richardsa (1999.)
koja objasnjava da ,kulturni turizam oznacava kretanje ljudi koje je uzrokovano kulturnim
atrakcijama izvan njihovog uobicajenog mjesta stanovanja, sa namjerom sakupljanja novih

informacija 1 iskustava kako bi zadovoljili svoje kulturne potrebe.*
Uobicajeno se u teoriji razlikuju tri tipa kulturnog turizma:

e Turizam nasljeda,
e Povijesni turizam i

e Turizam umjetnosti.

Turizam nasljeda temelji se na zelji za iskustvom razli¢itih kulturnih predjela i oblika
nasljedenih iz proSlosti, a osnovni resursi tog oblika turizma su povijesni ostaci proslosti u
obliku gradevina, arheoloskih nalaza, spomenika te drugih oblika ljudskog stvaralastva.(Geic,
2011:315, 316) Kao primjer turizma nasljeda mozemo spomenuti Stari most u Mostaru koji je
jedan od vecih atrakcija nase regije te Pulu u Republici Hrvatskoj koja posjeduje jako veliko

kulturno bogatstvo.

Prema Geicu (2011.) povijesni turizam jest jedan od glavnih oblika kulturnog turizma
u kojem se ostvaruju putovanja u podrucja starih kultura poput Rimske kulture, Inka i Egipta.
Veoma je vazno spomenuti da se uz ovaj oblik turizma odraduje neki oblik obrazovanja
turista jer se grupe turista vode uz stru¢ne voditelje, a ima primjera gdje se i odraduju

predstave sa zvu¢nim i svjetlosnim efektima (Louvre).



Slika 1. Muzej Louvre u Parizu koji je jedna od vodecih atrakcija povijesnog turizma

Izvor: http://armpetrosyan.blogspot.hr/2014/04/25-photo.html(17.5.2016.)

Turizam umjetnosti jest usmjeren na turiste umjetnosti u kazalistu, slikarstvu i
kiparstvu te drugim kreativnim oblicima izrazavanja. Osnovne aktivnosti vezane uz turiste
ovog oblika jesu obilazak gradova koji su usko vezani uz umjetnost. Povijesna podrucja,
posjec¢ivanja galerijama i muzejima te prisustvovanje raznim festivalima i priredbama jesu
jedan pozitivan adut koji dolazi uz ovaj oblik. Jedan od poznatijih gradova vezanih uz turizam
umjetnosti  jest njemacki grad Kassel kojeg odlikuje nasljedstvo brace Grimm.

https://www.germany.travel/hr/towns-cities-culture/towns-cities/kassel.html(17.5.2016.)

3.2. ZDRAVSTVENI TURIZAM

Zdravstvena kultura modernog druStva te suvremeni zdravstveni turizam
podrazumijevaju postojanje sloZenog sustava s nizom zdravstvenih institucija koje se, izmedu
ostalog, bave i odredivanjem nacina koriStenja slobodnog vremena ili pak lijeCenja kroz

rehabilitaciju ili rekreaciju kao znacajan dio turistickih sadrzaja.

Porast nivoa zdravstvene kulture i narasle objektivne potrebe, uvjetovali su sve
intenzivniji razvitak zdravstvenog turizma diljem svijeta, u koji se iz godine u godinu

ukljucuje sve veci broj korisnika. (Gei¢ 2011:244)


http://armpetrosyan.blogspot.hr/2014/04/25-photo.html
https://www.germany.travel/hr/towns-cities-culture/towns-cities/kassel.html

Osnova zdravstvenog turizma se o€ituje u koriStenju prirodnih ljekovitih ¢initelja koji
mogu biti:

e Toplicki ili balneoloski — termomineralne vode, ljekovita blata, klima, biljni
pokrov, Setnice i sl.,
¢ Klimatski — promjena klimatskog mjesta, kvaliteta zraka i sun¢evo zracenje,

e Morski — kvaliteta zraka, klima, morska voda, alge, pijesak, biljni pokrov i

Setnice.

Vezano uz zdravstveni turizam u danaSnje vrijeme jedan od najSirith oblika jest
wellness turizam koji je sa viSe aspekata jedan od najstarijih oblika turizma ako se prisjetimo
posvecenosti dobrostanju koje se javljalo kod starih Rimljana i Grka. On je usmjeren na ono

$to znaci ,,zdrav duh u zdravom tijelu®. (Hrabrovki — Tomi¢, 2008.)

Porast koriStenja wellness turizma nam se ocituje u tome §to se u Republici Hrvatskoj
¢ak 80 hotela 2005. godine deklariralo kao wellness hotela, a slijedom svjetskih trendova raste
1 broj zabavnih vodenih parkova i spa centara koji su veoma aktualni i sa opSirnim sadrzajima
za turiste. (Gei¢ 2011.) Najznacajnija wellness srediSta u Hrvatskoj jesu Novi Spa Hotels and
Resort pokraj zra¢ne luke Rijeka, Vila Magdalena smjestena u Krapinskim toplicama i Spa
and Sport Resort Sveti Martin u Zagorju koji pruza pregr$t raznih aktivnosti.

http://www.buro247.hr/beauty/buro-izbor/11845.html (18.5.2016.)

Slika 2. Prikazuje Spa and Sport Resort Sveti Martin

Izvor: http://www.poslovni.hr/events/sv-martin (18.5.2016.)
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3.3. EKOTURIZAM

Prema Geicu (2011.) u poimanju ekoturizma, u teoriji i praksi, prisutna su brojna
odredenja 1 koncepti koji sami po sebi ukazuju na cinjenicu aktualnosti, ali i razvojne
dinamike ovog iznimno popularnog vida turizma. Pri tome ve¢ dugo znanstvenici razlicitih
grana isti¢u potrebu zadrzavanja prirode onakvom kakva jest jer je sustav prirode sam po sebi

odrziv.

ekologa i medunarodnog konzultanta Hectora Ceballos — Lascureina koja glasi: ,,Ekoturizam
je posjeta relativno nedirnutim i nezagadenim djelovima prirode, radi divljenja i1 uzivanja u
pejzazima, divljim biljkama i zivotinjama kao i u svim prate¢im kulturnim objektima iz

proslosti i sadasnjosti na odredenoj povrsini.*

Motivi za putovanje su individualni i uglavnom ukljuc¢uju avanturu, razonodu, hobi,
obrazovanje, zdravlje, uzivanje i unaprijedenu kvalitetu Zivota tako mozemo re¢i da je
nastanak ekoturizma rezultat izvjesnog broja trendova, ukljucuju¢i izvjesno postepeno
starenje turistiCke populacije, zastarjivanje klasi¢nog odmora tipa sunce i zabava, sve veca
ekoloska svijest javnosti i povecana briga o fiziCkom zdravlju i kondiciji. Oko tri posto
turistickih putovanja u svijetu, prema procjenama, potpada pod ekoturizam, a ta grana
potaknuta sve vecom ekoloskom svijes¢u gradana raste izmedu deset i dvadeset posto

godisnje.

U Republici Hrvatskoj ima mnogo aduta vezanih uz ekoturizam medu kojima
prednjace Nacionalni Parkovi: Plitvicka jezera, Brijuni, Krka, Risnjak i Sjeverni Velebit, ali i
Parkovi prirode: Lonjsko Polje, Kopacki rit, Medvednica te Papuk koji je 2006. godine
predlozen za UNESCO-v geopark. Uz to imamo i nekoliko hotela koji posluju ekoloski, a to
su Hotel Split, certificirani objekt energetskog razreda A koji ima vlastitu solarnu elektranu,
prikuplja kisnicu, nudi hranu iz domaceg uzgoja 1 kontroliranog podrijetla, upotrebljava
biorazgradiva sredstva za CiSéenje, rasvjetu projektiranu u led tehnologiji i mnoge druge
elemente zelenog turizma, Hotel Sv. Kriz u Trogiru gdje su ugradeni solarni paneli putem koji
hotel dobiva energiju za pripremu potrosne tople vode, griju se na pelete i uzgajaju svoje voce
i povrée, i Putna Skala Resort gdje se morska voda crpi za hladenje i grijanje.
http://www.zelenazona.hr/home/wps/wcm/connect/zelena/zona/gospodarstvo/zeleni_poslovi/e
koloski_turizam (23.5.2016.)
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3.4. SPORTSKI TURIZAM

Sport i rekreacija, kao motivi za turisticka putovanja, imaju visestruku ulogu. Kao
prvo, na putovanja ve¢inom idu sportasi, suci, sportski menaderi, skauti 1 publika radi
uCestvovanja raznim sportskim dogadajima kao $to su Olimpijske igre, svjetska i europska
prvenstva i dr. U tim vrstama putovanja motivi su jasno razradeni i prema njima poznajemo

sportski turizam kao poseban oblik turizma.

Jedan od vaznijih faktora koji omoguéava razvoj odedenih drustveno-ekonomskih
pojava kao §to su turizam i sport jest slobodno vrijeme. Istovremeno turizam i sport su
kvalitativni sadrZaji slobodnog vremena. Sportske aktivnosti u slobodno vrijeme koje se
obavljaju za vrijeme odmora ili izleta naj¢eSce su igra i zabava. Zbog potrebe turista za igrom,
sportom i rekreacijom potrebno je u turistickim mjestima stvoriti odgovarajué¢e uslove za

sadrzajan i aktivan odmor turista. (Hrabrovski — Tomi¢, 2008.)

Sto se ti¢e sportskog turizma u Hrvatskoj najznacajnija je ponuda diljem Jadrana. Uz
ronjenje i skijanje na vodi koji su jedni od rasirenijih oblika te vrste turizma u Hrvata jos$
mozemo dodati da se sve viSe Siri biciklizam 1 jahanje. Uz to sve imamo 1 jedan oblik koji
veze rijeke poput Krke, Cetine 1 Dobre, a to je rafting koji je u zadnje vrijeme sve viSe

popularan. http://www.uniline.hr/hrvatska/sport.php (5.6.2016.)

3.5. NAUTICKI TURIZAM

Nauticki turizam jedan je od najbrZe rastu¢ih segmenata maritimnih djelatnosti. On se
u svijetu pocinje masovno razvijati usporedno s ostalim selektivnim oblicima maritimnog
turizma, ali se njegov znacaj i ekonomska snaga uocavaju tek sedamdesetih 1 osamdesetih
godina, kada mnoge turisti¢ke destinacije pocinju ubrzanom izgradnjom specijaliziranih luka

za prihvat malih plovila, §to je slucaj i s Hrvatskom. ( Gei¢ 2011:282 )
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Pod nautickim turizmom se podrazumijevaju putovanja morem i to sljede¢im prijevoznim

sredstvima:

e jahtama, jedrilicama, skuterima i1 sportskim ¢amcima,

e putovanje brodovima, koje organiziraju obalne linijske sluzbe ili kruzna putovanja,

e teretnim brodovima koji primaju i odreden broj putnika,

e posebnim plovilima za krstarenje, za jedrenje, za ribolov 1 ostale turisticke razonode
na vodi, od izleta i Setnja do priredba selektivnih karaktera sa raznovrsnim

programima koji se izvode na moru. (Hrabrovski — Tomi¢, 2008.)

Po svojoj svjetskoj prepoznatljivosti, koje hrvatski nauti€ki turizam moze zahvaliti
izuzetno povoljnim prirodnim uvjetima na Jadranu, on predstavlja jedan od znacajnijih
selektivnih vidova turizma. Uvjeti se o€ituju u iznimno razvedenoj obali s tisucu otoka,
pogodnim klimatskim okolnostima i mikro lokalitetima., brojnim rekreativnim i pustolovnim
sadrzajima u zaSti¢enom akvatoriju ¢istog i toplog mora uz slikovitost i raznolikost reljefa i

krajolika. (Gei¢, 2011.)

3.6. RELIGIJSKI TURIZAM

Religiozna kretanja stanovniStva u cijelom svijetu kao ciljna, a ¢esto i masovna, bila
su usmjerena prema svetiStima i svetim gradovima Sirom planete pa se zato moze reci da
predstavljaju jedan od najstarijih oblika turizma koji se je kao specifi¢ni oblik po¢eo javljati u
najranijoj povijesti kada su ljudi zbog obavljanja religijskih obreda posjecivali za to odredena

mjesta — svetista i pri tom prelazili vece udaljenosti.

Buduc¢i da se radi o ekonomski vrlo korisnom obliku turizma za pojedinu destinaciju,
kroz povijest su takve destinacije postajale srediStima vjerskih, trgovackih, kulturnih 1 ostalih
dogadanja u pojedinim regijama. HodocCasnicima su u takvim mjestima pruzeni razliciti
infrastrukturni, gastronomski, kulturni i ostali sadrzaji, dakle dolazi do povecanih investicija

na pojedinom mjestu. (Hrabrovski — Tomi¢, 2008.)
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Odlasci na sveta mjesta Sirom svijeta olakSana su zahvaljujuéi turistickim agencijama
koje nude sudjelovanje u tzv. ,,Svetim turama“ za pripadnike svih religija. Pravi vjerski
turizam, po svim standardima djelatnosti, je novijeg datuma. Kr§¢ani, prije svega katolici,
decentralizirali su svoja hodoc¢as¢a, pa pored sedam crkava u Rimu, kojima je papa Pavle 11
pridodao i crkvu svetog Sebastijana, postoje jo§ 22 sveta mjesta, medu kojima su najpoznatiji

Lourdes u Francuskoj, Cestohova u Poljskoj i Medugorje u Hercegovini.

Slika 3. Prikazuje Lourdes u Francuskoj

Izvor: http://www.starturist.hr/Putovanja/Hodocasca/Hodocasce-u-Lourdes-6-dana.aspx (16.6.
2016.)

Slika 4. Prikazuje Medugorje u Hercegovini

Izvor: http://www.hotel-herceg.com/galerija/71-medugorije (16.6.2016.)
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4. SOCIOPATOLOSKI OBLICI SELEKTIVNOG TURIZMA

Ovakav nacin turizma nam predstavlja putovanja u mjesto radi posjecivanja poprista
raznih katastrofa, mjesta na kojima su se dogodila razna ukazanja ili poprista patnje ili smrti,
mjesta gdje je legalno koriStenje odredenih narkotika i mjesta gdje turist odlazi samo radi

ostvarivanja seksualnog odnosa sa rezidentom u destinaciji.

4.1. DISASTER TURIZAM

Ovakav oblik turizma uklju¢uje mjesta gdje se dogodila neka prirodom izazvana
katastrofa. Posto ima ljudi koji su jako zainteresirani da posjete takva mjesta razvio se i takav
nacin turizma na §to je uvelike utjecalo to Sto su potencijalni subjekti turisticke ponude to

prepoznali 1 organizirali razne sadrzaje vezane uz posjete na takva mjesta.

Jedna od vodecih mjesta gdje se provodi disaster turizam jesu razni vulkani koji su
unistili gradove i gradove, a najpoznatiji jest Vezuv koji je unistio grad pod nazivom Pompeji
gdje je danas arheolosko nalaziSte. Jo§ jedna vulkan je posjecenija turisticka destinacija od
ostalih, a to jest vulakan Mayon na Filipinima gdje je 2009. godine vulkan poceo izbacivat

lavu i velik broj ljudi ga posjecuje. (Gei¢ 2011.)

Slika 5. Izbacivanje lave vulkana Mayona na Filipinima

Izvor:http://www.nibiru2012.it/forum/vulcanologia-e-geofisica/vulcano-mayon-
aggiornamentisituazione-103201.15.html (17.5.2016.)
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4.2. DARK TURIZAM

Dark turizam jest fenomen sociopatoloskih oblika turizma kod kojeg se posjecuju
razni lokaliteti na kojima su se dogodila razna prikazanja ili lokaliteti koji su poprista raznih
smrti. Takva mjesta se posjecuju radi zelje za pobudivanje dozivljaja koji se desio na tom

mjestum, ali i radi osvjecivanja ljudi da se takve stvari ne ponove.

Najpoznatiji primjeri i destinacije dark turizma ostavili su duboke tragove u povijesti
covjecanstva, ali ujedno predstavljaju aktualna turisticka odrediSta ovog selektivnog oblika

turizma. (Geic¢ 2011:497)

Najpoznatije svjetske destinacije dark turizma jesu Auschwitz u Poljskoj, gdje je bio
koncentracijski logor tijekom Drugog svjetskog rata, HiroS§ima u Japanu gdje je pala atomska
bomba u Drugom svjetskom ratu i unistila 80% grada, zatvor Alcatraz u Kaliforniji gdje su
odsjeli neki od najvecih zlo¢inaca 20. stolje¢a. U Hrvatskoj ima 2 mjesta koja se posjecuju
vezano uz dark turizam, a to su Vukovar koji je bio razruSen tijekom Domovinskog rata i Goli

otok koji je prakicki cijeli otok bio zatvor.

4.3. DRUG TURIZAM

Drug turizam jest oblik putovanja gdje odlaze turisti kojima jest primarni cilj da
koriste opijate koji su legalni u destinaciji koju posjecuju. Najpoznatija destinacija takvog
oblika putovanja jest Amsterdam u Nizozemskoj gdje je dopuSteno posjedovanje i koriStenje

marihuane radi velike liberalnosi nozozemske vlade. (Gei¢ 2011.)

Najve¢i nedostatak takve vrste turizma jest Sto je klijentela takve vrste ponaSanja
sklona raznim nepodopStinama 1 izazivanjima nevolja, a skloni su i raznim bolestima i
porocima. Radi tih negativnih aktivnosti ostali oblici turizma pate jer ljudi ne Zele dolaziti na

mjesta gdje ima raznih negativnih ucinka.
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Slika 6. Jedan od caffe bara u Amsterdamu gdje se odvija druzenje uz razne opijate

POOLTARLES — JUICEBHH

Izvor: http://www.forbes.com/sites/ceciliarodriguez/2013/11/21/marijuana-prohibition-
closing-in-on-amsterdam/#5cf0633943d5(17.5.2016.)

4.4. SEKS TURIZAM

Ovaj oblik turizma se javio poslije 2. Svjetskog rata kada su pripadnici oruZanih snaga
odlazili na individualno ili organizirano putovanje s ciljem da se ukljue u seksualne
aktivnosti s prostitutkama ili prostitutima kao glavni motiv putovanja. Najpoznatije
destinacije za seks turiste su Zona Norte u Tijuani, Boy's Town u Meksiku, Fortaleza i Rio de

Janeiro u Brazilu, Bangkok u Tajlandu, Vladivostok u Rusiji i Macao u Kini.

Od vremena pocetaka seks turizma, velike svjetske organizacije kao na primjer UN su
se poceli protiviti seks turizmu, a razlozi su zdravlje, socijalne i kulturne posljedice za domicil

turista, ali i posjecenu destinaciju.

Problem je Sto je prositucija sve vise legalna i ukljucuje sve vise zemalja diljem
svijeta, pogotovo one zemlje koje su siromasnije i nerazvijenije, ali i nove zemlje u
tranzicijskoj istocnoj Europi. Poznato je da je prostitucija legalna u Americi, iskljuujuci

odredena podrucja Nevade i Rhode Islanda.(Gei¢ 2011:500)
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5. PRIMJER - HOMEEXCHANGE

HomeExchange.com najveca je internetska stranica koja ve¢ vise od 20 godina
pomaze ¢lanovima, kojih je trenuta¢no vise od 60.000, u zamjeni smjeStajnih kapaciteta;
kuca, stanova i vikendica. Zamjena kao alternativa pla¢anju smjeStaja u hotelima ili
apartmanima donosi niz prednosti. Najveca je zasigurno financijska. HomeExchange.com
omogucava obiteljima diljem svijeta da zamijene svoju kucu ili stan i zive kao lokalni ljudi,
da se druze sa susjedima i prijateljima svojih domacina i dozive jedinstvena iskustva, koja
mozda ne bi dozivjeli da su odsjeli u hotelu. U svijetu ima oko 250,000 razmjena godisnje, od
kojih je svaka razmjena prica za sebe. GodiSnja ¢lanarina iznosi 479,88 kuna, te ukljucuje
neogranicen broj zamjena. Mijenjati se moze na vikend, tjedan ili duze, sve je stvar dogovora
s osobom s kojom se mijenjate. A same zamjene mogu biti u isto vrijeme ili u razli¢ito
vrijeme (npt. ljeto za zimu) 1 Cesto ukljucuju i osobni automobil, ako se obje strane tako
dogovore. HomeExchange.com dostupan je na 15 svjetskih jezika, a odnedavno je dostupan i

na hrvatskom jeziku. http://www.tportal.hr/lifestyle/putovanja/320793/Otvoren-hrvatski-ured-

svjetskog-portala-HomeExchange.html (13.6.2016.)

Slika 7. Prikazuje pocetnu stranicu Homeexchangea

LISTINGS ABOUT HOME EXCHANGE®

ho-00-f(ance Fiace

Izvor:http://cdn.moneycrashers.com/wp-content/uploads/2011/06/home-exchange.jpg
(13.6.2016.)
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5.1. O ZAMJENI

Prilikom logiranja u stranicu mora se uplatiti godi$nja ¢lanarina, nakon $to se uplati
godi$nja ¢lanarina, moze se mijenjati sa bilo kojim drugim ¢lanom neograni¢eno. Mogu¢nosti
su velike jer se radi o 65.000 nekretnina u 160 zemalja svijeta. HomeExchange funkcionira
kao klub, velika zajednica ljudi koji vole putovati i Zele iskoristiti svoju nekretninu. Zamjena
funkcionira prilicno jednostavno, pronadete kucu koja vam se svida i mjesto u koje bi htjeli
oti¢i. Kontaktirate vlasnika, ako je on za ramjenu, dogovorite se za datum i zamjenite se na

koliko zelite i kada zelite.

Zajednica se temelji na poStenju, povjerenju i predanosti. Poticu se svi ¢lanovi da budu
aktivni sudionici u sigurnosti. Svako pridonosi sigurnosti pisanjem recenzija, potvrdivanjem
svojih racuna, stvaranjem detaljnih popisa i1 profila stranica te koriStenjem razmjenom
sporazuma. Svi ¢lanovi imaju ista pitanja o sigurnosti, zato se poti¢u ¢lanovi na §to bolju

komunikaciju.http://support.nomeexchange.com/customer/en/portal/articles/1057086-is-

home-swapping-safe (19.6.2016.)

5.2. HOMEEXCHANGE | HRVATSKA

»Zamjena domova rastu¢i je svjetski trend, a s obzirom da su clanovi
HomeExchange.com, najveeg svjetskog portala za zamjenu stanova, kuca i1 vikendica u
velikoj potraznji za smjeStajem u Hrvatskoj, tom trendu zasigurno ¢e pridonijeti sve veci broj
Hrvata koji vole i zele putovati — i mijenjati svoje stanove i vikendice“, rekao je Ed

Kushins,osniva¢ HomeExchange.com portala.

Osnivaci Home Exchangea prepoznali su nasu zemlju kao top destinaciju jer interes na
portalu stalno raste. lako i Hrvatska ve¢ dvije godine ima svoju inacicu sajta, vrlo je malo

ponuda.

U Hrvatskoj je u sijeCnju 2014. bilo 100 ponuda, 6 mjesec kasnije broj ¢lanova je
porastao do 300, u 2015. presli smo broju od 2000. Svi zaljubljenici u putovanja jedva ¢ekaju
da Hrvati preprode pocetno nepovjerenje, i prijedu preko misli tko ¢e im se kupati u kadi ili
valjati po krevetu te shvate da oni u to vrijeme mogu biti u stanu ili kuéi iz snova s

dizajnerskim namjestajem. Mnogi u svijetu kazu kako su zainteresirani za Hrvatsku.
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Posebno su atraktivne nekretnine u Dalmaciji i Istri, ali i brojni stanovi u Zagrebu jako

su trazeni. Super bi prosle kuce uz rijeke, zagorske kleti, a i Hrvatska ima prednost u toj

¢injenici da ima jako veliku dijasporu. (Vecernji list, 17 stranica, 10.8.2014. broj 18.167)

Trenutno se najvise ponudenih kuca za razmjenu nalazi u velikim hrvatskim

gradovima, a to su Split 1 Zagreb gdje je ponudeno otprilike u svakom od njih 80 kuca. Jo$

imamo dosta ponuda u Istri 1 na otocima §to je prikazano na sljedecoj slici.

Slika 8. Ponuda Homexchangea u Hrvatskoj
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Izvor: https://www.homeexchange.com/hr/search/Hrvatska (19.6.2016.)
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5.3. KATEGORIJE ZAMJENA

traze svoje destinacije iz snova te pregledavaju sto je sve u ponudi.

U HomeExchange.com nalazi se preko 30 razlicitih kategorija zamjena. Tamo ¢lanovi

Kategorije su :

© 0 N o g bk~ w DN PE

N NN RN RN RN RN NN R B B B B B B B B
© N o U0 B WODNERFP O © 0N O 0 W N B O

Gold

Last Minute
Surfanje

Umjetnost i kultura
London

Ljubitelji zivotinja
Kuée za odmor
Profesori

Los Angeles

. San Francisco

. Obiteljski odmor
.Rim

. Sydney

. Amsterdam

. Eko domovi

. Jahte i brodovi

. Top ponude

. Otoci

. Odmor za gurmane

. Golf i odmor

. Skijanje

. ZimskKi sportovi

. Kuce s bazenom

. Svijet podmorja

. Top 10 svjetskih gradova
. Aktivni umirovljenici
. LGBT

. Dugoro¢ne zamjene
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29. Gosti u zamjeni
30. Planinarske rute
31. Unikatni domovi

Najznacajnije od tih kategorija jesu Last minute i Gold. Homeexchange Gold oglasi
jesu u osnovi isti oglasi i moguénosti na homeexchange.com stranici s nekoliko dodatnih
"luksuza". Kazu da s ovim zlatnim ¢lanstvom dobivate pristup na dodatnih "700 luksuznih
zlatnih oglasa". Slike na stranici su opSirnije i promijenjene te se ¢lanarina naplacuje vise
nego inace, ali u HomeExchange Goldu moze se raditi zajmena i dvoraca, vila, i luksuznijih
kuca koje se inaCe nalaze na stranici pa je Clanarina opravdana. Dodatna znacajka u Goldu

nalazi se u asistentu koji se dobiva sa ¢lanstvom.

5.4. HOMEEXCHANGE TRAZILICA

Kada se ¢lanovi prijave, imaju moguénost pretraziti destinaciju koju Zele, ne moraju
pregledavati cijelu ponudu. TraZilica se ispunjava prvo sa odrediStom, znaci ispunjavanje za
geografsko mjesto i gledanje moguénost odlaska tamo. Unutar tih rezultata postoji veliki broj
filtera kako bi suzili rezultate. Pretrazivanje moze biti i na ,,ljude koji Zele da posjete tamo
gdje Zivim* ili osobe koje odgovaraju mojim datumima putovanja. U potrazi za znacajke kao

Sto je zabranjeno pusenje u kuci nije opcija pretraZivanja.

Rezultati pretraZivanja su Cisti 1 lako ih je sve pregledati jer su osnovne informacije

lijepo prikazane.

Trazilica nudi puno moguénosti i1 svi ¢lanovi sjajno reagiraju. Vidi se velika aktivnost,
te zbog velikog broja oglasa moguée je pronaéi ponesto za svakog ¢lana. Clanstvo ukljuduje

raznolikost uzrasta, ljudi sa 1 bez djece, putne interese i razliCitost u svakoj destinaciji.

Treba naglasiti da uz savrSenu trazilicu ima i chat koji je dostupan 24 sata na dan, a
koristi za sva dodatna pitanja koja ¢lanovi imaju vezano uz odrediSta ili odredene kuce ili

stanove.
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5.5. MJESTA S NAJVECOM PONUDOM

Najvise ponudenih kuca i stanova na ovom portalu dolazi iz Francuske gdje ¢ak samo
u Parizu trenutno ima viSe od 2700 kuca na ponudi. Uz Francusku najaktualniji je
homeexchange joS u Sjedinjenim Ameri¢kim drZzavama 1 Nizozemskoj Sto je prikazano na
slikama u nastavku. Prema tim podacima mozemo zakljuciti kako zapadna i srediSnja europa
uz juzni dio sjeverne amerike najvise koristi ovakvu vrstu turizma, ali pritom u ostatku svijeta

je veoma malo zapazen.

Slika 9. Prikazuje ponudu Homeexchangea u Francuskoj

HomeExchangem. Kako funkcionira zamjena Francuska

Kuceistanovi  Zamjena po kategonji
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lzvor:https://www.homeexchange.com/hr/search?northeast latitude=50.1021165027263&nor
theast longitude=15.029736210937472&southwest latitude=45.30100910084702&southwest
longitude=-5.877246210937528 (19.6.2016.)
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Slika 10. Prikazuje ponudu Homeexchangea u Nizozemskoj
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lzvor:https://www.homeexchange.com/hr/search?northeast latitude=53.31695927733284&no0
rtheast longitude=10.506115605468722&southwest latitude=51.13027798932616&southwe

st_longitude=0.052624394531221697 (19.6.2016.)

Slika 11. Prikazuje ponudu Homeexchangea u SAD-u
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lzvor:https://www.homeexchange.com/hr/search?northeast latitude=48.84194943627217&no0

rtheast_longitude=-
53.85103565624996&southwest_latitude=26.55758360624923&southwest_longitude=-

137.47896534374996 (19.6.2106.)
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6. BUDUCNOST SELEKTIVNOG TURIZMA - SVEMIRSKI TURIZAM

,, Odmor medu zvijezdama. Godi$nji odmor u zemljinoj orbiti. Veceranje iz snova sa
pogledom na zvijezde sa jedne i oceanom sa druge strane. Ovo $to je danas joS uvijek u masti,
svemirski turizam ¢e uskoro postati stvarnost.“ Tako glase recenice kompanije Space
Adventures koje su pokrenule svemirski turizam i poslale prve turiste u svemir. Prvi turist bio

je Amerikanac Dennis Tito.

Pocelo je tako Sto ruska svemirska stanica Mir zbog nesreca, sudara i kvarova, nije
vise imala dovoljno sredstava za odrzavanje pa je po prvi puta pokrenuto pitanje
komercijalnog svemirskog turizma. NASA je ulozila pola milijarde dolara za spaSavanje, ali
bez koristi. Tada su novine objavile i zanimljivu ¢injenicu, 1998. pjeva¢ John Denver ponudio
je 10 milijuna dolara za tjedan dana na Miru, $to su Rusi odbili. Dotada je sve bilo na papiru
kao rezultat brojih istrazivanja dok Dennis Tito nije postao prvi svemirski turista. I tako je
29.4.2001. na Medunarodnu svemirsku stanicu doSao prvi svemirski turist. lako je vecini ljudi
nezamislivo da svemir bude turisti¢ka destinacija, milijunas Dennis Tito ostvario je svoj san,
koji ga je kostao 20 milijuna dolara i 6 mjeseci rigoroznih priprema. Rekao je da je vrijedilo

za svaki dolar 1 trud koji je uloZio u to.

lako se cijene vrte od 100.000 do 200.000 dolara, istrazivanja su pokazala da postoje

veliki interesi medu bogatijom populacijom za ovakvu vrstu putovanja.

6.1. SVEMIRSKI HOTELI

Zagovornici putovanja u svemir isticu da bi cijene svemirskog turizma mogle pasti
kada razvoj tehnologije omoguci izgradnju velikih orbitiraju¢ih svemirskih brodova. No, do
orbitalnih hotela jo§ nije doSlo, zasada ¢e ti hoteli biti najvjerovatnije dodani modul na

Medunarodnoj stanici sa jednom ili dvije sobe, koje ¢e moci primiti 6 osoba.

Koliko god svemirski hotel izgleda daleko u buduénosti, rad na njegovim konceptima i
prototipovima je ve¢ uvelike napredovao. Naravno, prototipovi su u testiranju na Zemlji, ali
se simuliraju uvjeti svemira ili mjeseceve povrsine. Japanski gradevinski Shimuzu je javno
objavio da 2020. godine planira otvoriti orbitalni hotel na visini 450 kilometara iznad zemlje,

sa 60 soba, uz spektakularan pogled na Zemlju.
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Takoder planiraju kasnije izgraditi i hotel na Mjesecu, i to od posebnom materijala
nazvanog "lunarcrete", vrsta betona od materijala nadenog na Mjesecu. Osim toga, upotrijebit
¢e 1 posebne nastambe na napuhavanje, kakve ve¢ koriste astronauti. Unutar tih nastambi
uzgajat ¢e hranu, voce i povrée, ali i koristiti ga u rekreacijske svrhe, pa se ¢ak spominje i golf

teren.

Unato¢ tome §to je svemirski turizam relativno mlada grana, planovi za habitat u
zemljinoj orbiti radeni su odavno, jo$ u Sezdesetim godinama proslog stoljeca. Tada je svoje

ideje prezentirao Gerard O'Neill, koji se smatra idejnim tvorcem "svemirskih naseobina®.

6.2. SVEMIRSKE ZANIMLJIVOSTI

Spojiti dvije atraktivne stvari kao §to su svemirski turizam i reality show znacilo bi
samo jedno, apsolutni hit. I1zvrsnu ideju imao je NBC, plan za reality show nazvan Destination
Mir, Kkoji je trebao biti sniman na jesen 2001. Pri¢a je jednostavna, kandidati se biraju iz
cijelog svijeta, te se naseljavaju u Zvjezdanom gradu, mjestu obuke ruskih astronauta.
Kandidati bi prolazili skra¢enu verziju treninga, a svaki tjedan bi jedan od njih ispadao.
Pobjednik bi dobio nagradu svih nagrada, tjedan dana boravka na stanici Mir. Ipak, show
nikada nije zaZivio, jer je Mir, uz duzno postovanje, zavrsio svoju pricu i nestao u Tihom
oceanu. Sli¢an prijedlog je NBC ponudio 1 NASA-i, ali ona ga je odbila do zavrSetka
Medunarodne svemirske postaje 2006. Bilo kako bilo, jednom kada show zazivi bit ¢e
najgledaniji do sada, a pretpostavlja se da ¢e oboriti 1 rekord prijavljenih kandidata.

http://www.djurman.com/best/space/space_turizam.htm (19.6.2016.)
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7. ZAKLJUCAK

Svrha zavr$nog rada bila je pokazati sve oblike selektivnog turizma te opisati
HomeExchange. Sama turisticka ponuda je veoma opS$irna te nudi turistima veliku paletu

svega. Svaki turist bi trebao pronaéi nesto za sebe.

Odmori za obitelji koji se prije vezao samo uz more sve vise odlazi u zaborav. Turisti
su se okrenuli prema selektivnom turizmu gdje se gleda tko Sta voli i ¢ime si moZe upotpuniti
to vrijeme na odmoru. Oblici selektivnog turizma kao primjerice nauticki, sportski, kulturni,
zdrastveni prilagodavaju turistima ponudu u tom obliku koju nude, tako da turisti imaju

proizvode koje ta destinacija nudi.

HomeExchange je najrasirenija stranica za zamjenu kuca, stanova i vikendica. lako
ima mnogo prednosti najveca je definitivno financijska. Kada se uplati godi$nja ¢lanarina,
koja ne iznosi mnogo, samo se treba pronaci destinacija koju zelimo, kotaktirati vlasnika i

dogovoriti datum.

No, znaju¢i da je zamjena domova rastuci svjetski trend, u Hrvatskoj nije bas tako. Jo$
uvijek imamo veliko nepovjerenje prema tudim ljudima i dogovorima preko interneta. S
obzirom na naSu prednost od velike dijaspore ¢eka se na na§ potez da se Sto viSe ¢lanova

prijavi na stranicu, jer imamo veliku zainteresiranost za Dalmaciju i Zagreb.

Ljudi bi trebali prebroditi taj strah i bez predrasuda krenuti u to jer ne samo da bi
uveliko pomoglo nama kao osobama nego bi pomogli i svojoj drzavi sa velikim brojem turista
koji bi se nakon prvog boravka sigurno i ponovo vratili svjesni prirodnih ljepota kojima

obiluje nasa drzava.
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POPIS PRILOGA

PRILOG 1. ANKETNI UPITNIK

U anketnom upitniku koji je proveo autor ovog rada zeljelo se doznati koliko su studenti
informirani o raznim oblicima turizma i koliko su upoznati sa portalom Homeexchange. Istrazivanje je
provedeno na uzorku od 37 studenata (N=37). Istrazivanje je provedeno usmeno, te su rezultati
istrazivanja upisani u tablice. U dolje navedenim tablicama su ispisani rezultati ovog istrazivanja i

ispitanici su, kao $to je ve¢ spomenuto, studenti, §to zna¢i da nije rije¢ o reprezentativnom uzorku.
Na pitanje ,,Da li ste ikada spojili odmor 1 hobi?* Ispitanici su odgovorili ovako:

DA NE
26 11

Odgovori upucuju na zakljucak da vec¢inu ljudi prilikom odlaska na odmor ne privlaci
samo sunce 1 more, ve¢ se okre¢u prema tome da imaju Sto vise aktivnosti koje su vezane uz
njithov nacin zivota. Tako u sljede¢em pitanju koje glasi ,,Koje odrediSe Vam glasi
najatraktivnije, tj. koje biste najradije posjetili?* vecina ispitanika je odgovorilo da su im
najatraktivnija odredi$ta koja su vezana uz sociopatoloske oblike turizma, $to je potvrdilo

sumnje autora.

DUBROVNIK |  PARIZ NEW AMSTERDAM | JOHANESSBURG | MOSKVA | AUSCHWITZ
YORK
1 5 7 11 2 3 8

Na poslijetku postavljena su dva pitanja koja se vezuju uz primjer koji je bio u ovom

radu, a to jest Homeexchange. Prvo pitanje jest glasilo ,,Da li znate $to je Homeexchange?“

DA NE
3 34
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Na ovo postavljeno pitanje je ¢ak 92% odgovorilo da ne zna $ta je to Homeexchange
Sto je bilo ocekivano zbog mladosti trenda koji je spomenut u pitanju, ali uz to imamo troje
ljudi koje zna za Homexchange Sto dokazuje da se Hrvatsko trziSe sve vise okrece novim

trendovima, samo ne toliko ubrzano.

U zadnjem anketnom pitanju autor je Zelio provjeriti ,,Da li bi ljudi prepustili svoj dom

u zamjenu za neciji u inozemstvu prilikom odmora?*

DA NE
8 29

Na ovo pitanje je samo 22 % ljudi odgovorilo potvrdno, §to se moZe ocekivati jer ljudima iz

naseg podneblja jos$ nije toliko jasan taj nacin turizma.
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IZJAVA O AUTORSTVU RADA

Ja, Mihael Budin, pod punom moralnom, materijalnom i kaznenom odgovorno$cu,
izjavljujem da sam iskljucivi autor zavr$nog rada pod naslovom ,,Specifi¢nosti marketinga u

turizmu*, te da u navedenom radu nisu na nedozvoljen nacin koristeni dijelovi tudih radova.

U Pozegi, 28. lipnja, 2016.

Mihael Budin
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